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INTRODUCAO

Além das festividades juninas, o més de junho também ¢ marcado pelo Dia dos Namorados, uma das principais datas comemorativas do calendario do
comércio varejista brasileiro. Tradicionalmente associada a troca de presentes, experi€ncias gastronomicas, viagens ¢ momentos de lazer, a celebracdo
movimenta diversos segmentos econdmicos, especialmente os setores de comércio e servigos.

A data se consolida como uma das mais relevantes para o varejo nacional, figurando entre os principais periodos de vendas do primeiro semestre. Para
2025, a Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC) estimou uma movimentagdo de aproximadamente R$ 2,75 bilhdes em vendas
em todo o pais, representando crescimento real de 3,2% em relagdo ao ano anterior.

Em Maceio6, a expectativa ¢ que o Dia dos Namorados de 2026 movimente cerca de R$ 40,4 milhdes na economia local, considerando os gastos
relacionados & compra de presentes e as comemoragdes da data. Embora o valor represente uma leve reduciio de 2,79% em relacio a 2025, o desempenho
permanece expressivo e refor¢a a importancia da celebracao para a atividade econdmica da capital.

Em 2025, o Dia dos Namorados ocupou a quarta posiciao entre as datas comemorativas de maior movimenta¢io econdmica em Maceid, ficando
atras apenas da Black Friday, do Natal e do Dia das Maes. O resultado evidencia a relevancia da data para os segmentos de comércio, alimentagao, turismo,

lazer e entretenimento, consolidando-a como uma das principais oportunidades de geracdo de receita para o setor produtivo local.

Grdfico 1: Varia¢do do Volume de Vendas no Dia dos Namorados (em milhdes de R$) — 2021/2026

41,5 «——>» 404 A analise da série historica demonstra que a
movimentacdo econdmica do Dia dos

32,5 33,1 .

Namorados em Maceié apresentou
trajetoria de crescimento ao longo dos

# ultimos anos. Entre 2021 e 2026, o volume
estimado de vendas passou de R$ 32,5
milhdées para RS 40,4 milhdes,
representando um crescimento nominal
acumulado de 24,0% no periodo.
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Fonte: Instituto Fecomércio, 2026.
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Comportamento de Consumo no Dia dos Namorados 2026 — Destaques da Pesquisa

O ticket médio esperado para a compra de presentes foi estimado em R$ 162,73, gerando uma movimentacdo financeira de
aproximadamente R$ 22,1 milhdes na economia de Macei6. Ja os gastos relacionados as comemoracdes da data apresentaram ticket médio de
RS 126,98, resultando em uma movimentacao adicional estimada em R$ 18,3 milhdes. Dessa forma, a expectativa ¢ que o Dia dos Namorados
de 2026 movimente cerca de RS 40,4 milhdes na capital alagoana, considerando os gastos com presentes e celebragoes.

Segundo a pesquisa realizada, 55,2% dos entrevistados declararam intencio de comprar presentes para o parceiro ou parceira neste
Dia dos Namorados. Além disso, 58,4% afirmaram que pretendem comemorar a data, demonstrando que as experiéncias associadas a
celebracao seguem desempenhando papel importante no consumo relacionado a ocasido.

Em comparagdo ao levantamento realizado em 2025, observa-se um aumento tanto na intencdo de compra de presentes quanto na
disposi¢do dos consumidores em comemorar o Dia dos Namorados. O percentual de entrevistados que pretendem adquirir presentes passou de
54,0% para 55,2%, registando crescimento de 1,2 ponto percentual. J4 a intencdo de comemorar a data apresentou avango ainda mais expressivo,
saindo de 55,7% para 58,4%, o que representa um aumento de 2,7 pontos percentuais.

Entre os fatores que podem explicar a reducio do volume financeiro movimentado no Dia dos Namorados de 2026', destaca-se o
comportamento do mercado de trabalho, uma vez que as estimativas de movimentagdo econdmica sdo calculadas a partir da populagao
ocupada, grupo que concentra a maior capacidade de consumo da economia local. Em Maceid, a populacio ocupada estimada passou de
253.769 pessoas em 2025 para 246.449 em 2026, representando uma reducdo de 7.320 trabalhadores (-2,9%). Soma-se a esse cenario a
manutenc¢ado de condi¢cdes macroeconomicas restritivas, especialmente o elevado patamar das taxas de juros, que tende a aumentar a cautela
das familias e limitar gastos com itens e experiéncias nao essenciais, contribuindo para a leve retracdo observada no volume financeiro

projetado para a data.

! No ambiente macroecondmico, observou-se uma melhora parcial das condigdes de pregos. A inflagdo acumulada em 12 meses desacelerou de aproximadamente 5,5% em
2025 para 4,39% em 2026, contribuindo para preservar o poder de compra dos consumidores. Contudo, esse efeito positivo foi parcialmente neutralizado pela manutencdo da
taxa Selic em 14,5% ao ano, patamar elevado que restringe o acesso ao crédito e aumenta a cautela das familias em relagdo a gastos discricionarios, como presentes, viagens
e|comemaragdes.
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PESQUISA DIA DOS NAMORADOS 2026 - PRINCIPAIS RESULTADOS f:f“midoﬁ

Intencao de compras, gastos e cendrio econémico

INTENCAO DE COMEMORAGAO

@ 58,4%

INTENGAO DE CONSUMO

55,2%

pretendem comprar
presentes

44,8%

nao irdo presentear

pretendem comemorar

41,6%

ndo irdo comemorar

A intencdo de comemorar cresceu em
relagéo a 2025, reforcando a importéncia
da data para os setores de alimentacéo,
lazer e entretenimento.

Principal razdo para ndo comprar:
nao ter quem presentear (64,1%),
seguido da falta de habito (19,5%).

@ O

INTENCAO DE GASTOS - MACEIO

@ Presentes e L0 INFLAGAO (IPCA) SELIC
R$ 22,1 milhdes @ Presentes 4,39% 1 4,50%
R$ 162173 (+0,36%) acumulada em meta Selic
% 12 meses
Compmoragses . (até abriv2026) ()
$ 18,3 milhdes Q o gI
R
£ R$ 126,98 (-7,11%) =,
MERCADO DE TRABALHO
MOVIMENTAGAO ESTIMADA Gasto Total Médio Populagdo ocupada em Maceié:

253.769 (2025) — 246.449 (2026)
Variagao: -2,9%

S

R$ 40,4 milhdes R$ 289,71

Juros elevados e redugéo da populagio
ocupada contribuiram para maior cautela
nos gastos dos consumidores.

PRODUTOS MAIS PROCURADOS ONDE VAO COMEMORAR

1. Vestudrio e acessorios  27,5% 4. Bolsas e carteiras  11,0% 1. Restaurantes 38,4% 4. Viagens 8,7%
2. Calgados 16,6% 5. Flores 8,3% 2. Em casa 281% 5. Clubese praias 7,7%
3. Cosméticos e perfumes  11,5% 3. Shoppings 9,0%

Sindicatos

COMPORTAMENTO DE COMPRA

@ 96%

LOCAIS PREFERIDOS DE COMPRA
¢ Shoppings: 46,4%

¢ E-commerce: 21,2%

¢ Centro de Maceié: 20,3%

pretendem comprar
entre 1 e 2 presentes

Média de itens: 1,32 produto

PRINCIPAIS FATORES DE DECISAO

¢ Qualidade: 37,5%
¢ Promocgdes: 23,5%
* Precos baixos: 22,1%

PANORAMA ECONOMICO COMPARATIVO DE MOVIMENTACAO

R$ milhdes

o RS 41,5 mi RS 40,4mi

2025 2026

Variacao
2026/2025

-2,76%

Apesar do aumento da intencdo de presentear (+1,2 p.p.)

/ e comemorar (+2,7 p.p.), a reducado da populagao ocupada
1 I I e o cenario de juros elevados contribuiram para uma leve
retragdo na movimentagcao financeira estimada.
MEIOS DE PAGAMENTO
E « Cartio de débito 27,0% o Dinheiro 12,7%
* Pix 26,7% e Cartiode cédiorotativo 12,0%

* Cartiio de crédito parcelado 21,6%

Fonte: Instituto Fecomércio AL | Pesquisa Dia dos Namorados 2026 | Junho de 2026.



., .~
Fecomercio AL
CNKC Sesc Senac

Sindicatos | Instituto Fecomércio

ASPECTOS METODOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio de Estudos,
Pesquisas e Desenvolvimento entre os dias 26 de maio e 31 de maio
de 2026. Durante o periodo de coleta, as entrevistas foram realizadas
em Macei0, basicamente em dois ambientes de consumo de grande
circulagdo, Centro Comercial de Maceidé e Shopping. A técnica
usada foi a pesquisa quantitativa por amostragem. A coleta de dados
foi realizada através de entrevistas pessoais individuais aplicada
com base em questionario estruturado com 16 perguntas,
desenvolvido pelo Instituto Fecomércio de Alagoas. O tamanho da
amostra foi de 500 individuos, com nivel de confianca de 95% e

margem de erro de 5%.

Populacio Amostral

O universo da pesquisa foi composto por homens e mulheres maiores
de 18 anos, participantes da populacdo economicamente ativa,
residentes da zona urbana. A pesquisa foi feita de forma aleatoria
obedecendo os critérios da probabilidade aleatoria. Os dados foram

processados eletronicamente e receberam tratamento estatistico.

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

O perfil dos entrevistados foi composto por 37,6% de homens e
62,4% mulheres, a maioria com idade entre 26 e¢ 45 anos (58%),
85,2% possuem escolaridade entre ensino médio e superior,
distrubuidos entre solteiros (49,9%) e casados ou unido estavel
(46,7%). A renda média mensal da amostra teve concentracao de

41,3% entre 1 e 2 salarios-minimos.

Grafico 2 — Género

= Masculino = Feminino

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Grafico 3 - Idade

34,39%

23,66%
19,48%

14,51%

4,17% 3,78%

Entre 19e25 Entre26e35 Entre36e45 Entre46e55 Maisde 55 anos
anos anos anos anos

Até 18 anos

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Grafico 4 — Renda

Mais de 5 salarios minimos - 6,21%

Entre 4 e 5 salarios minimos _ 13,49%
Entre 2 e 3 salérios minimos | 0. 1%

Entre 1 e 2 salérios minimos | - 33+

Menos de 1 salario minimo - 6,42%

Sem renda . 2,14%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 5 - Escolaridade

Analfabeto I 1,0%
Ens. Fundamental (completo ou cursando) . 3,2%
Ens. Médio (completo ou cursando)

Ens. Superior (completo ou cursando)

Pés Graduagdo (completo ou cursando)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Grafico 6 - Estado Civil

~

3,4%

= Solteiro (a) = Casado ou Unido Estavel

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

= Divorciado (a)

= Vilvo (a)
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INTENCAO DE CONSUMO compra dos presentes, concentrando 46,4% das intengdes, enquanto

) ) o E-commerce aparece em destaque com 21,2%, consolidando-se
Nesse Dia dos Namorados 55,2% dos maceioenses pretendem o )
] como a segunda principal op¢do®. A qualidade dos produtos (37,5%)
comprar presentes para seus parceiros. Para os 44,8% que ndo tem _ o ) .
_ ‘ ‘ ) foi apontada como o principal atrativo para os consumidores
intencdo de presentear este ano, a motivagdo maior esta relacionada .
. . realizarem suas compras em 2026, superando fatores
ao ndo ter quem presentear (64,1%), seguida da falta de habito o )
o . tradicionalmente associados ao preco, como promogdes (23,5%) e
(19,5%). A maioria dos entrevistados pretende comprar entre 1 ¢ 2 ‘
) pregos baixos (22,1%).
presentes (96%) - com média ponderada 1,32.

O ticket médio para a compra de presentes em 2026, ficou em R$

Grafico 7 - Intengdo de comprar presentes 162,73 com leve avanco de 0,36% no valor estimado em 2025 (R$

162,14). O ticket médio destinado as comemoracgdes do Dia dos
Namorados recuou de R$ 136,70 em 2025 para RS 126,98 em 2026,
mostrando queda de 7,11%. Apesar do aumento da intencdo de
comemorar a data, os consumidores demonstraram maior cautela no

valor dos gastos.

Tabela 1 — Ticket Médio de Compras e Variagdo % — 2022/2025

<

Ano Ticket Médio — Compras Var.%
2025 RS 162,14 *
2026 RS 162,73 0,36%
Ano Ticket Médio — Comemoragdes Var.%
= Sim = N3do
2025 RS 136,70 *
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026. 2026 RS 126,98 7,11%

. . . . Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Os Shoppings lideram a preferéncia dos consumidores para a

2 resultado demonstra a forga do varejo fisico, mas também evidencia o avango ofertas e facilidade de comparacdo de pregos.
continuo das compras online, impulsionadas pela conveniéncia, diversidade de

4
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N&o tenho hébito de presentear nesta _ 19,5%

Comemoro o Dia dos Namorados de outras
B s
formas

Estou mais cauteloso com as compras - 5,5%
Estou endividado(a) . 3,2%

Estou desempregado(a) I 0,9%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Grafico 9 — Quantidade de produtos

71,9%
24,1%
0,
2,9% 0,7% 0,0%
1 2 3 4 5

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

0,4%

Mais de 5

Grafico 10 - Intengdo de gasto com presentes

Até R$ 50,00 M 2,5%

Entre R$ 51,00 E RS 100,00 NG 12,4%
Entre R$ 101,00 E R$ 150,00 INIINNGNGGGGGGNGGEGEGE 13,1%
Entre R$ 151,00 E R$ 200,00 I 24,7%
Entre R$ 201,00 E R$ 250,00 | °,3%
Entre 251,00 e R$ 300,00 |GGG 11,6%
Entre 301,00 e R$ 400,00 N 5,3%

Acima de R$ 400,00 N 20,0%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 11 — Tipos de Produtos procurados

Vestuarios e acessorios (roupas, sandalias, bonés e..
Calgados

Acessorios de beleza, perfumes e cosméticos
Bolsas e carteiras

Flores

Chocolates

Joias e/ou bijuterias

Celulares e Smartphones

Cestas de café da manha

Eletrodomésticos (Televisor, geladeiras, microondas,...

Livros
Viagens
Reldgios
Eletrénicos

Artigos para casa (mesa de jantar, cadeiras, armarios,

. I, 7,5 %
I 16 6%
I 11,5%
EEessss—— 11,0%
EEEm——— §3%

S 7,2%

—— 6,1%

. 29%

mE 19%

m 16%

m 16%

m 13%

= 1,1%

m 038%

.1 05%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Grafico 12 — Locais de compras Grafico 14 — O que chama atengo

Shoppings _ 46.4% Qualidades dos produtos I 37,5 %
47
Promogdes NN 23,5%

Ecommerce (compras on-inc) [ 2>
(comp ) 21,2% Pregos baixos G 2?,1%

i 0,
centro Comercial de Maceio ||| N | N N NI :0.3% Atendimento [N 5,7%
Costume/habito M 4,2%

Lojas de rua/bairro/galerias - 6,7% Praticidade NN 3,4%

. - ) o
Supermecados - 3% A vitrine (apresentacdo da loja) M 1,4%

Conforto M 1,2%

Feiras e comércio informal . 2,3% Proximidade W 1,0%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026. Fonte: Instituto Fecomércio AL. 2026.
Grafico 13 —Meio de pagamento Grafico 15 — Pretende comemorar o Dia dos Namorados
26,7% 27,0%
21,6%
12,0% 12,7%
Cartdo de crédito Dinheiro Cartdo de crédito Pix Cartdo de débito . N
(rotativo) (parcelado) = Sim = Ndo
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026. Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Grafico 16 - Local da comemoragao
. 38 ,4%
I, 28,1%
I 9,0%
I 8,7%
I 7,7%
E 3,9%

Restaurantes
Em casa
Shoppings
Viagem

Clubes e praias
Hotéis ou Motéis
Cinema WM 2,3%

Casa do namorado(a) 1 0,6%
Teatro 1 0,6%
1 0,3%

1 0,3%

Casa dos pais da conjuge

Barzinho

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 17 — Gasto com comemoragoes

Até¢ R$ 50,00 NN 7,2%

Entre R$ 51 e R$ 100,00 I 17,6%
I 19,8%

I 13,0%

Entre 151,00 e RS 200,00

Entre 101,00 e RS 150,00

Entre 201,00 e RS 250,00
Entre 251,00 e RS 300,00
Entre 301,00 e R$ 400,00

Acima de RS 400,00

I 11,2%
I 11,9%
I 2,9%

I 11,5%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.




