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INTRODUCAO

O Dia das Maes ¢ frequentemente considerado o “Natal do primeiro semestre”, em razdo do elevado volume de vendas que movimenta
diversos setores da economia, especialmente o comércio varejista e os servigos. Em 2025, a data se consolidou como a terceira mais relevante

em termos de expectativa de movimentacgio financeira, ficando atras apenas da Black Friday e do Natal.

Tabela 1: Datas Comemorativas - Ranking das maiores movimentagoes - 2025

Top - 7 - Ranking das maiores expectativas de movimentagao - 2025
Posi¢do | Data Comemorativa Estimativa de movimentagao (em milhdes de R$)
1 Black Friday 69,4
2 Natal 57,4
3 Dia das Maes 55,8
4 Dias dos Namorados 41,5
5 Pascoa 35,7
6 Dia dos Pais 30,3
7 Dia das Criangas 28,5

Fonte: Instituto Fecomércio, 2026.

Esse desempenho ¢ fortemente impulsionado pelo apelo emocional da data, que estimula o consumo como forma de demonstragao de afeto
e reconhecimento. Nesse contexto, observa-se uma ampliagcdo do gasto médio e uma maior disposi¢do das familias em presentear.

O periodo impulsiona de forma significativa o consumo de bens e experiéncias, abrangendo desde produtos eletronicos, itens de beleza e
vestuario até pacotes de viagem e refeigdes em restaurantes. A diversidade de perfis e preferéncias das maes amplia o leque de produtos e servigos
demandados, gerando efeitos positivos ao longo de toda a cadeia produtiva e comercial, com impactos diretos na dindmica econdmica local.

Com base na Pesquisa de Intencao de Compras para o Dia das Maes 2026, realizada pelo Instituto de Pesquisa Fecomércio/AL, estima-
se que o volume de recursos movimentados em Macei6 serd expressivo. Os dados apontam para uma movimentagao total de aproximadamente

RS 46,5 milhdes, considerando gastos com presentes € comemoragdes.
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Desse montante, cerca de RS 26,8 milhoes deveriao ser destinados a aquisicao de presentes, enquanto aproximadamente R$ 19,7 milhées
correspondem aos gastos com comemorac¢des, como passeios, jantares e outras formas de homenagem.

Considerando o gasto médio individual, os consumidores devem investir cerca de R$ 146,37 na compra de presentes e aproximadamente
RS 109,17 em experiéncias como almocos ou jantares comemorativos. Assim, como 69,8% dos entrevistados pretendem comemorar, o

valor total estimado para o movimento econdmico em comemoracoes da data deve ultrapassar os R$ 26,8 milhdes na capital alagoana.

Grdfico 1: Variagdo do Volume de Vendas no Dia das Mdes (em milhdes de R3) — 2021/2026
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Fonte: Instituto Fecomércio, 2026.
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Comportamento de Consumo no Dia das Maes 2026 — Destaques da Pesquisa

O ticket médio esperado para a compra de presentes foi estimado em R$ 146,37, gerando uma receita estimada de R$ 26,8 milhoes. Ja o
gasto médio individual destinado as comemoragdes, seja na casa dos pais (opcao escolhida por 32,7% dos entrevistados), na propria casa (27,5%),
ou em restaurantes (18,4%), ficou em R$ 109,17, com receita média estimada de R$ 19,7milhdes. Dessa forma, entre consumo de presentes e
comemoracoes do Dia das Maes, espera-se uma movimentacio financeira de RS 46,5 milh6es em Maceio.

Segundo a pesquisa realizada, 70,9% dos consumidores declararam intencio de comprar presentes para a mamae neste ano de 2026.
Além disso, 69,8% afirmam que irdo comemorar a data na casa dos pais (32,7%), em casa (27,5%), e em bares e restaurantes (18,4%).

Para 2026, observa-se uma mudanga relevante no cendrio econdmico, refletida na reducao da intengdo de gasto no Dia das Maes, com
queda estimada de -16,7% no volume financeiro em relacdo a 2025. Esse movimento pode ser explicado por um conjunto de fatores
macroecondmicos que vém restringindo o consumo das familias.

Entre os principais elementos, destaca-se a manuten¢ao de uma politica monetéria contracionista, com a taxa Selic em patamar elevado
(14,50%), o que encarece o crédito e desestimula o consumo, especialmente de bens ndo essenciais. Além disso, embora a inflacdo apresente
trajetoria de desaceleragdo em relagdo ao ano anterior (4,14% em 12 meses)', ela ainda pressiona o orcamento das familias, reduzindo o poder
de compra.

Outro ponto de analise ¢ que, apesar da taxa de desocupacao relativamente baixa (~8%), o mercado de trabalho em Alagoas segue
fortemente influenciado pela sazonalidade da agropecuaria e da agroindustria. Em margo de 2026, o estado registrou saldo negativo de -5.243

empregos, com destaque para as perdas na industria (-4.762) e na agropecuaria (-2.857), refletindo o efeito da entressafra sobre o nivel de

! Um fator relevante para compreender a reducdo da intengdo de gasto em 2026 é o comportamento da inflagiio, especialmente no grupo de alimentacdo e bebidas, que tem
exercido pressdo adicional sobre o or¢amento das familias. Segundo o IBGE, na prévia da inflacdo de abril (IPCA-15), o indice geral registrou alta de 0,89%, com destaque
justamente para o grupo de alimentos, que apresentou uma das maiores contribui¢des para o resultado no periodo.

Esse movimento reforca a tendéncia observada ao longo dos ultimos 12 meses, em que os precos de alimentos tém apresentado variagdes mais persistentes e, em muitos casos,
superiores a inflagdo média. Por se tratar de itens essenciais, esse encarecimento impacta diretamente o custo de vida, reduzindo a renda disponivel para gastos ndo essenciais.
Na pratica, o aumento nos pregos de alimentagao e bebidas intensifica a restri¢do or¢camentaria das familias, que passam a priorizar despesas basicas. Esse efeito contribui para
a retracdo no consumo em datas comemorativas, como o Dia das Maes, afetando tanto o volume de compras quanto o ticket médio destinado a presentes e comemoragdes.
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ocupacao. Esse cendrio tende a reduzir a renda disponivel e aumentar a cautela das familias, impactando negativamente o consumo, sobretudo

em gastos ndo essenciais.

PESQUISA DIA DAS MAES 2026 - PRINCIPAIS RESULTADOS Fecomércio AL

~ 208 A g ONC Sesc Senac
Intencdo de compras, gastos e cenario econdmico iy

INTENGCAO DE COMEMORAGAO COMPORTAMENTO DE COMPRA
pretendem comprar
70’9% 69 8° 95% entre 1 e 2 presentes
@ I /0 Média de itens: 1,37 produtos
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presentes pretendem comemorar por consumidor
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INTENGCAO DE CONSUMO

* Centro de Maceié6: 32,8%

n&o irdo presentear s f =
rao comemorar )
Principal razdo para ndao comprar: nao ter gl , FRINCIRAISRATORESBERECIA0
quem presentear (79,7%), seguida por o A maioria mantém o habito de celebrar * Qualidade: 36,3% * Prego baixo: 23,9%
cautela com gastos. a data, reforcando seu apelo emocional. + Promocdes: 28,6%

PANORAMA ECONOMICO

TICKET MEDIO B RS milhdes
Presentes INFLACAO (IPCA) SELIC R$ 55.9 mi
Presentes 60 ,9 mi
R$ 26,8 milhses @ o ° R$ 46,5 mi
! Rr$ 146,37 (-20,4%) 4'14 % 14' 50% Variagio
= acumulada em 12 meses meta Selic 40 2026/2025
Comemoragdes PR (até abril/2026) 4
R$ 19,7 milhces @" - -16,79
e s 109,17 (5% = 2 16,7%
9
o @-_5
MOVIMENTAGRO EsTiMADA (g Total médio — 0
R 255 54 2025 2026
46 5 R $ r Cendrio de juros elevados e pressdo
R$ 7 milhdes g -
sobre o orgamento reduz a disposigéo // Queda de 16,7% na movimentagao financeira
() Variagdo em relagdo a 2025 Bl CopSnO. il d em relagdo a 2025.

Fonte: Instituto Fecomércio AL | Pesquisa Dia das Maes 2026 | Abril de 2026.




., .~
Fecomercio AL
CNKC Sesc Senac

Sindicatos | Instituto Fecomércio

ASPECTOS METODOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio de Estudos,
Pesquisas e Desenvolvimento entre os dias 25 e 26 de abril de 2026.
Durante o periodo de coleta, as entrevistas foram realizadas em
Macei6, basicamente em dois ambientes de consumo de grande
circulagdo, Centro Comercial de Macei6é e Shopping. A técnica
usada foi a pesquisa quantitativa por amostragem. A coleta de dados
foi realizada através de entrevistas pessoais individuais aplicada
com base em questiondrio estruturado com 16 perguntas,
desenvolvido pelo Instituto Fecomércio de Alagoas. O tamanho da
amostra foi de 500 individuos, com nivel de confianga de 95% ¢

margem de erro de 5%.

Populacio Amostral

O universo da pesquisa foi composto por homens e mulheres maiores
de 18 anos, participantes da populacdo economicamente ativa,
residentes da zona urbana. A pesquisa foi feita de forma aleatéria
obedecendo os critérios da probabilidade aleatoria. Os dados foram

processados eletronicamente e receberam tratamento estatistico.

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

O perfil dos entrevistados foi composto por 59,7% de mulheres e
40,3% homens, a maioria com idade entre 26 e 45 anos (60,7%).
Dos entrevistados, 88,1% possuiam escolaridade entre ensino médio
e superior, distribuidos entre casados ou unido estavel (56%) e
solteiros (35,1%). A renda média mensal da amostra teve concentragao

de 57,2% entre 1 e 2 salarios-minimos.

Grafico 2 — Género

= Masculino = Feminino

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Grafico 3 - Idade Grafico 5 - Escolaridade
32,9%

27.8% Analfabeto | 0,2%
Ens. Fundamental (completo ou cursando) I 2,8%
17,6%
13,2% Ens. Médio (completo ou cursando) _ 53,0%
7,5%
I Ens. Superior (completo ou cursando) _ 35,2%

1,0%
[ |
Pdés Graduaca letoo do 9
Até 18 anos Entre 19 e 25 Entre 26 e 35 Entre 36 e 45 Entre 46 e 55 Mais de 55 6s Graduagdo (completo ou cursando) [l 8.9%
anos anos anos anos
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026. Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Grafico 4 — Renda Gréfico 6 - Estado Civil

0,
Sem renda I 1,0% 2,6%

Menos de 1 salario minimo . 3,6%
Entre 1 e 2 saldrios minimos |, 57,2
Entre 2 e 3 salérios minimos || | DD 25.5% \ '

Entre 4 e 5 saldrios minimos - 8,1%

Mais de 5 salarios minimos  [Jl| 4,6%

= Solteiro (a) = Casado ou Unido Estavel = Divorciado (a) = Viuvo (a)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026. Fonte: Instituto Fecomércio AL. 2026.
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INTENCAO DE CONSUMO

Nesse Dia das Maes 70,9% dos maceioenses pretendem comprar
presentes no Dia das Maes. Para os 29,1% que nio tem inten¢ido
de presentear este ano, a motivacdo maior estd realcionada a nao
ter quem presentear (79,7%), seguida pela cautela com as
compras (5,4%). A maioria dos entrevistados pretende comprar

entre 1 e 2 presentes (95%) - com média ponderada 1,37.

Grafico 7 - Inten¢do de comprar presentes

= Sim = Nao
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026
Os shoppings (42,9%) e o Centro Comercial de Macei6 (32,8%)
dividem a disputa de local mais procurado para realizar as compras

dos presentes para as mamaes.

A qualidade dos produtos (36,3%), as promogdes (28,6%) e os precos
baixos (23,9%) continuam como os principais atrativos para que as

pessoas entrem nas lojas e realizem suas compras, em 2026.

Tabela 1 — Ticket Médio de Compras e Comemoragdes - Variagao % — 2025/2026

Ano Ticket Médio — Compras Var.%
2025 RS 183,99 *
2026 RS 146,37 -20,4%
Ano Ticket Médio — Comemoragdes Var.%
2025 R$ 120,07 *
2026 R$ 109,17 -9,1%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

O ticket médio para a compra de presentes em 2026 ficou em RS$
146,37, o que representa uma queda de 20,4% em relacdo ao valor
estimado para 2025 (R$ 183,99). Ja o ticket médio individual destinado
as comemoragdes apresentou retracdo mais moderada, de
aproximadamente 9%, situando-se em R$ 109,17.

Considerando  conjuntamente o0s gastos com presentes €
comemoragoes, o dispéndio médio total por consumidor devera
alcangar R$ 255,54 entre aqueles que pretendem comprar presentes e

celebrar a data.
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Nzo tenho a quem presentear || EENG<NG<GGEGEGEG 0.7

Estou mais cauteloso com as compras [l 5,4%

Estou endividado(a) | 4,7%

Comemoro o Dia das Maes de outras

formas . 4.7%

N&o tenho habito de presentear nesta [ 4,1%

Estou desempregado(a) | 1,4%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Grafico 9 — Quantidade de produtos
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Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 10 - Intengdo de gasto com presentes

AtéR$50,00 M 1,7%
Entre R$ 51,00 ERS$ 100,00 N 20,7%
Entre RS 101,00 E RS 150,00 I 23,8%
Entre RS 151,00 E R$ 200,00 I 2 1,3%
Entre R$ 201,00 E R$ 250,00 M 5,9%
Entre 251,00 e R$ 300,00 NN 7,3%
Entre 301,00 e R$ 400,00 M 4,7%

Acima de R$ 400,00 [N °,2%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 11 — Tipos de Produtos procurados

Vestuarios e acessorios (roupas,.. I 4 1,0%
Acessorios de beleza, perfumes e.. I 22.7%
Calcados N 12.8%
Bolsas e carteiras I 7,2%
Eletrodomésticos (Televisor,.. Il 4 5%
Joéias e/ou bijuterias M 2,5%
Artigos para casa (mesa de jantar,.. ll 2,5%
Outros M 2,5%
Flores M 2,5%

Celulares e Smartphones B 1,8%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Grafico 12 — Locais de compras

shoppings - | <2.9%
centro Comercial de Maceis || NGKGTGTczIENINIIIIIE 3%
Ecommerce (compras on-line) [ NE-II 14.3%
Lojas de rua/bairro/galerias [ I 8.0%
Supermercados . 1,6%
Feiras e comércio informal | 0,2%

Outros | 0,2%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 13 —Meio de pagamento
Pix |, o.1%
Cartao de créedito (parcelado) _ 23,1%
cartzo de débito ||| NG 20.3%
Cartao de credito (rotativo) _ 11,9%

Dinheiro [l 4.7%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Gréafico 14 — O que chama atengao

Qualidade dos produtos I 36 . 3%

Promocdes I 23.6%
Precos baixo NN 23,9%
Atendimento I 5,8%

A vitrine (apresentagéo da loja) M 1,8%

Costume/habito M 1,8%

Praticidade B 1,2%
Proximidade | 0,4%

Conforto | 0,3%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
Gréfico 15 — Pretende comemorar o Dia das Maes

= Sim = Nao

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.
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Grafico 16 - Local da comemoragdo

Casa dos pais I, 0 , 7 %o
Emcasa I 27 5%
Restaurantes [N 18,4%
Casa de parentes [N 38.5%
Shoppings I 6,0%
Clube e praias [ 4,4%
Viagem M 1,6%

Outros W 0,8%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.

Grafico 17 — Gasto com comemoragdes

Até R$ 50,00 NN 14,2%
Entre R$ 51 e R$ 100,00 NN 29,9%
Entre 101,00 e R$ 150,00 NN 2 1,3%
Entre 151,00 e R$ 200,00 NN 18,0%
Entre 201,00 e R$ 250,00 I 5,9%
Entre 251,00 e R$ 300,00 M 3,3%
Entre 301,00 e R$ 400,00 M 1,5%

Acima de R$ 400,00 I 5.,9%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2026.




