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Em fevereiro de 2025 o ICF estava em 113,7 pontos, caiu para 103,6 em
janeiro de 2026 e recuou novamente para 102,5 em fevereiro de 2026. Trata-se de
uma perda superior a 11 pontos em doze meses e de mais um ajuste negativo na
margem. Embora o indice ainda permaneca ligeiramente acima da linha dos 100
pontos, que tecnicamente delimita a zona de satisfagcdo, 0 movimento evidencia
enfraquecimento consistente da confianga das familias

O contexto econdmico ajuda a explicar essa dindmica. Fevereiro é
tradicionalmente um més de forte pressao sobre o orgamento familiar. Incidem
despesas tipicas de inicio de ano, como IPTU, IPVA, material escolar e reajustes
contratuais. Além disso, o ciclo recente de politica monetaria restritiva no Brasil,
comjuros elevados ao longo de 2025 para conter pressdes inflacionarias, impactou
diretamente o custo do crédito e o comprometimento de renda das familias.
Mesmo que a inflacdo tenha mostrado desaceleragcdo em alguns segmentos, o
efeito acumulado sobre o orgamento ainda se faz presente, especialmente nas
familias de renda média e baixa.

Tabela 01: Comparagdo mensal e anual do indice ICF (FEV/26)

Fev/25 113,7
Jan/26 103,6

Fev/26  102,5
Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagdo Nacional do Comercio — CNC.

A decomposicao apresentada na Tabela 02 confirma que a deterioracdo do
indice nao é pontual, mas estrutural. O subindice de Emprego Atual registra 121,7
pontos, ainda em zona de satisfagdo, porém com queda mensal de 2,25% e
retracdo anual expressiva de 15,79%. Isso indica que o mercado de trabalho ainda
sustenta o consumo, mas a percepgao de estabilidade perdeu forca ao longo do
ultimo ano. A Renda Atual, com 115,6 pontos, mostra leve recuo mensal e queda
anual de 5,01%, revelando que o poder de compra segue pressionado, mesmo em
um ambiente de crescimento nominal da renda.



A Perspectiva de Consumo cai para 97,3 pontos, entrando em zona de
insatisfagao, com retracao mensal de 4,95% e queda anual de 1,92%. Esse dado é
particularmente importante porque revela que o consumidor deixou de projetar
melhora no curto prazo. A combinacao de orgamento pressionado, crédito caro e
menor previsibilidade profissional cria um ambiente de cautela.

O Consumo Atual, em 86,0 pontos, permanece abaixo da linha de
satisfagao, embora apresente leve recuperacao mensal de 1,06%. Esse pequeno
avang¢o na margem pode estar associado ao efeito sazonal do Carnaval, que em
fevereiro movimenta segmentos especificos como turismo, alimentagdo e
vestuario. Contudo, a queda anual de 8,32% mostra que, estruturalmente, o
consumo corrente ainda opera enfraquecido.

Tabela 02: Decomposigao do ICF para Maceié em subindices (FEV/26)

Emprego Atual 121,7 -2,25% -15,79%
Renda Atual 115,6 -0,27% -5,01%
Consumo Atual 86,0 1,06% -8,32%

:f;::;c:n‘g 117,9 7,25% -17,32%
Perspectiva Consumo 97,3 -4,95% -1,92%
Crédito 111,3 2,13% 3,54%

Bens Duraveis 65,9 -2,06% -21,91%

Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagdo Nacional do Comercio — CNC.

O Grafico 1, que compara Maceid ao Brasil, provavelmente evidencia que a
capital alagoana acompanha a tendéncia nacional de moderagcao da confianca,
mas com maior volatilidade. Economias regionais com renda média mais baixa
tendem a reagir de forma mais intensa as oscilacoes de crédito e inflagao, o que
amplifica os movimentos do indice local.



Grafico 1: Evolucao comparada entre o ICF Macei6 e Brasil (FEV/26)
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Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagdo Nacional do Comercio - CNC.

O Grafico 2, ao segmentar por renda, deve reforgar a tradicional assimetria
do consumo. Familias até 10 salarios-minimos costumam apresentar maior
sensibilidade as variagcoes de pregos e renda disponivel, enquanto familias de
renda superior mostram comportamento mais estavel, ainda que também
impactadas pela deterioragcdo das expectativas profissionais.

Grafico 2: Evolugao do ICF por recorte de renda para Alagoas (FEV/26)
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Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagao Nacional do Comercio — CNC.



O Grafico 3, ao detalhar a percepcao de emprego, confirma a diferenca entre
situacao presente e expectativa futura. Embora o emprego atual ainda esteja em
zona positiva, a queda nas expectativas indica inseguranca estrutural, o que
impacta diretamente a propensdo ao consumo.

Grafico 3: Percepgao do emprego por parte das familias em Macei6 (FEV/26)
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Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagéo Nacional do Comercio — CNC.

O Grafico a seguir o descolamento entre consumo presente e futuro. O
consumo atual permanece fraco, mas a queda da perspectiva de consumo revela
que o freio ndo é apenas momentaneo, mas resultado de revisdo das expectativas.

Grafico 4: Percepcao do consumo das familias em Maceié (FEV/26)
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Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagdo Nacional do Comercio — CNC.



A analise da intencdo de consumo por renda, tende a demonstrar maior
disposicao relativa entre familias de renda mais alta, mas com sinais de
moderacao. Ja as familias de menor renda, mais expostas a inflagcado de alimentos,
energia e transporte, mostram maior contencgéo.

Grafico 05: Intengdo de consumo por renda em Macei6 (FEV/26)

180,0 2 ’ " ’-;80,8
160,0

140,0

120,0

100,0

80,0

e |ntencdo de Consumo  ess==Até 10 SM = emmmm+ de 10 SM

Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagéo Nacional do Comercio — CNC.

Grafico 06: Acesso a crédito (compras a prazo) (FEV/26)
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Fonte: Instituto Fecomercio com base nos dados da Confederagao Nacional do Comercio — CNC.

Em sintese, fevereiro de 2026 retrata um consumidor que ainda ndo entrou
em territorio de pessimismo generalizado, mas que opera no limite da confianca.
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Emprego e renda sustentam o indice acima de 100 pontos, porém as expectativas
deterioradas e a baixa disposicao para aquisicao de bens duraveis revelam um
ambiente de consumo fragil. O cenario € coerente com um inicio de ano marcado
por aperto orgamentario, juros elevados e incertezas econOmicas, exigindo do
comércio estratégias focadas em preco, condicoes de pagamento e estimulos
pontuais para manter o dinamismo das vendas.



