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INTRODUCAO

De acordo com a estimativa do Instituto Fecomércio de Alagoas, o volume de vendas para o proximo Dias das Criangas, em Macei0, devera
registrar movimentacao financeira de R$ 28,5 milhdes. Caso essa expectativa seja efetivada, 0 volume de vendas no varejo para essa data tera uma
retracdo de 25,82% ante 0 ano de 2024.

Ja expectativa da CNC é que a data movimente cerca de R$ 9,96 bilhdes em todo o comércio brasileiro, em 2025. Em Maceid, com
um namero de aproximadamente 254,9 mil trabalhadores formais, estima-se que 82,8% devem comprar presentes, com gasto médio de R$
135,08 - 0 que representa uma movimentacao de aproximadamente R$ 28,5 milhdes em produtos. J& entre os que pretendem comemorar
a data, 51,1% dos entrevistados, devem gastar em média R$ 108,74 somando R$ 14,1 milhdes. No total, a previsdo é de que o Dia das

Criangas de 2025 movimente cerca de R$ 42,6 milhGes apenas na capital alagoana.
Gréfico 1: Variagdo do Volume de Vendas no Dia das Criangas— 2019/2025
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Fonte: Instituto Fecomércio, 2025.
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Comportamento de Consumo no Dia das Criancas 2025 — Destaques da Pesquisa

Em 2025, o Dia das Crian¢as mantém-se como uma das datas mais relevantes do calendério varejista, movimentando aproximadamente
R$ 42,6 milhdes em Maceid, resultado da soma entre a compra de presentes e 0s gastos com comemoragdes. O ticket médio para presentes foi
estimado em R$ 135,08, enquanto o de comemoraces ficou em R$ 108,74, revelando que além do consumo de bens materiais, as experiéncias
sociais e familiares também tém peso importante na celebracéo.

Os itens mais procurados foram os brinquedos (59,8%b) e o vestuario (23,7%), seguidos por eletrdnicos, calcados e acessorios,
confirmando a forte associagéo da data a produtos de uso pessoal e de alto apelo afetivo. Esse padrdo de consumo reflete a busca por presentes
gue unem praticidade, simbolismo emocional e acessibilidade financeira.

No que se refere aos locais de compra, o consumo segue concentrado nos espagos tradicionais de comércio, com destaque para o Centro
Comercial de Macei6 (44,4%) e os shoppings (33,5%), embora o e-commerce (18,6%) venha consolidando participacao crescente, em linha
com a digitalizacdo das compras no Brasil.

J& os gastos com comemoracdes evidenciam uma diversidade de escolhas quanto ao local de celebragdo. A preferéncia concentra-
se nos shoppings, cinemas, parques tematicos e lojas de jogos (29,3%b), seguidos pelas celebracdes em casa (25,1%0) e em clubes e praias
(19,8%0), 0 que indica um equilibrio entre lazer fora do lar e ambientes de maior conveniéncia e economia. Alem disso, 11,8% dos entrevistados
optam por comemorar na casa de parentes, enquanto opc¢Bes mais especificas, como pracas ao ar livre (6,1%), casa de amigos (3,0%), restaurantes
(2,7%) e circos ou shows infantis (2,3%), ttm menor participagdo. Esse padrao revela uma combinacgéo entre acessibilidade financeira, busca por
experiéncias coletivas e valorizacao de espacos de entretenimento estruturados, reforcando o papel da data ndo apenas no consumo de presentes,

mas também na dinamizacao do setor de servigos ligados ao lazer e a convivéncia familiar.
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Com base na populacdo ocupada de Maceid, estimada em 254,984 pessoas, projeta-se que 82,8% pretendem comprar presentes e 51%

planejam comemorar a data. Assim, estima-se uma movimentacao econémica de:

e R$28.521.925,69em presentes
e R$14.166.089,46 em comemoracoes

e Total: R$ 42.688.015,15 movimentados na economia local

Apesar da expressiva movimentagdo, os dados indicam uma trajetéria marcada por oscila¢cbes no consumo durante o Dia das Criancas.
Conforme o Grafico 1, o volume movimentado caiu de R$ 36,2 milhdes em 2019 para R$ 28,5 milhdes em 2025, representando uma reducdo de
21,2% ao longo de seis anos. Observa-se, entretanto, que essa queda ndo foi linear: apos a forte retracdo de 2020, em funcdo dos impactos da
pandemia, houve recuperacdo em 2021 e crescimento mais robusto em 2022 e 2024, até alcangar o pico de R$ 38,4 milhGes. O recuo em 2025
interrompeu essa tendéncia de alta, evidenciando uma desaceleracdo do consumo na data, ainda que o montante total movimentado permaneca

significativo para o comércio varejista e o setor de servigos.
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ASPECTOS METODOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio de
Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento entre os dias 27 e 28 de
setembro de 2025. Durante o periodo de coleta, as entrevistas foram
realizadas em Macei0, basicamente em dois ambientes de consumo
de grande circulacdo, Centro Comercial de Macei6 e Shopping. A
técnica usada foi a pesquisa quantitativa por amostragem. A coleta
de dados foi realizada através de entrevistas pessoais individuais
aplicada com base em questionario estruturado com 17 perguntas,
desenvolvido pelo Instituto Fecomércio de Alagoas. O tamanho da
amostra foi de 500 individuos, com nivel de confianca de 95% e

margem de erro de 5%.

Populagdo Amostral

O universo da pesquisa foi composto por homens e mulheres
maiores de 18 anos, participantes da populacdo economicamente
ativa, residentes da zona urbana. A pesquisa foi feita de forma
aleatoria obedecendo os critérios da probabilidade aleatéria. Os
dados foram processados eletronicamente e receberam tratamento

estatistico.

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

O perfil dos entrevistados foi composto por 39,21% de
homens e 60,59% mulheres, a maioria com idade entre 19 e 45 anos
(74,06%), 85,52% possuem escolaridade entre ensino médio e
superior, distrubuidos entre solteiros (46,25%) e casados ou unido
estdvel (43,28%). A renda média mensal da amostra teve

concentracdo de 50,10% entre 1 e 2 sal&rios-minimos.

Grafico 2 — Género

0,20%

= Masculino = Feminino Prefiro ndo dizer

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Gréfico 3 - Idade
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= Até 18 anos = Entre 19 e 25 anos = Entre 26 e 35 anos

= Entre 36 e 45 anos = Entre 46 e 55 = Mais de 55 anos

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 4 — Renda

Semrenda | 0,20%

Grafico 5 - Escolaridade

Analfabeto | 0,79%

Ens. Fundamental (completo ou cursando) - 5,75%

Ens. Superior (completo ou cursando) _ 33,73%

P6s Graduagdo (completo ou cursando) - 7,94%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Gréfico 6 - Estado Civil

3,16%

Menos de 1 salario minimo

Entre 1 e 2 salarios minimos

Entre 2 e 3 salarios minimos

Entre 4 e 5 salarios minimos

Mais de 5 salarios minimos

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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INTENCAO DE CONSUMO

Nesse Dia das Criancas, 82,8% dos maceioenses pretendem
presentear os seus filhos, afilhados e sobrinhos. Para os 17,1% que
ndo tem intencdo de presentear este ano, a motivacdo maior esta
relacionada ao ndo ter quem presentear (56,9%), seguida da falta de
habito (17,4%). A maioria dos entrevistados pretende comprar entre
1 e 2 presentes (65,4%).

Gréfico 7 - Intengdo de comprar presentes

= Sim = Nao
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025
O Centro Comercial de Macei6 (44,3%) e os shoppings (33,5%)

dividem a disputa de local mais procurado para realizar as compras
dos presentes, com o0 e-commerce conquistando espago ano a ano

(18,6%).
A qualidade dos produtos (32,78%), promogdes (29,9%) e 0s precos
baixos (23,9%) sdo os principais atrativos para que as pessoas entrem
nas lojas e realizem suas compras, em 2025.

O ticket médio para a compra de presentes em 2025, ficou
em R$ 135,08 com queda de 31,9% no valor estimado em 2024
(R$ 198,38). Sendo assim, espera-se que seja circulado na economia
maceioense uma quantia de R$ 28,5 milhdes durante a compra e
presentes do Dia das Criancas. Periodo de movimentacdo

concentrado na primeira quinzena de outubro.
Tabela 1 — Ticket Médio de Compras e Variagdo % — 2024/2025

Ano Ticket Médio — Compras Var.%
2024 R$ 198,38 *
2025 R$ 135,08 -31,91%
Ano Ticket Médio — Comemoragdes Var.%
2024 R$ 95,65 *
2025 R$ 108,74 13,69

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
O ticke médio de comemoraces ficou em R$ 108,74 (shoppings,
em casa e clubes), com aumento de 13,69% ante 0 ano de 2024 (R$ 95,65),

gerando uma expectativa de receita de R$ 14,1 milhdes.
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Gréafico 8 — O porqué de ndo presentear

56,98%
17,44%
9,30%
6,98% 5,81% :
HE = = B
N&o tenho habito N&do tenho a quem Estou Estou mais Estou Comemoro o dia
de presentear presentear endividado(a) cauteloso com as desempregado(a) das criangas de
nesta compras outras formas

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 9 — Quantidade de produtos
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Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 10 - Intencéo de gasto com presentes

AtéR$ 50,00 [N 7,64%

Entre RS 51 e R$ 100,00 | 17,42%
Entre 101,00 e R$ 150,00 [  10,09%
Entre 151,00 e R$ 200,00 | 17,66%
Entre 201,00 e R$ 250,00 [N 10,50%

Entre 251,00 e R$ 300,00 |GG 10,26%
Entre 301,00 e R$ 400,00 [N 2,36%

Acima de R$ 400,00 | 14,56%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 11 — Tipos de Produtos procurados

Brinquedos em geral (bicicletas, jogos,
‘ neeral! 2 I 5o
carrinhos, bolas...)
Vestudrios (roupas, bonés e éculos) _ 23,73%

Celulares, jogos eletronicos, computadores e
0,
Smartphones - 6,52%

Calgados e/ou sanddlias - 5,62%

Acessorios de beleza e/ou cosméticos . 3,80%

Livros | 0,54%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Grafico 12 — Locais de compras Grafico 14 - O que chama atengdo

. y Qualidade dos produtos | 75
Centro Comercial de Maceis | N - - 35 % ’
Promogses I 29, 96%
H 0,
shoppings [N :: 53 Precos baixos N 23 94%
. Atendimento [ 5,12%
Ecommerce (compras on-line) || |NNNNNE 1s.60% ’

Costume/habito [ 2,82%

) ) ) 0
Lojas de rua/bairro/galerias . 1,94% praticidade [N 2,43%

_ o Conforto [ 1,41%
Feiras e comércio informal ] 1,55% |

Proximidade [l 1,15%

0,
Supermercados 0,00% Avitrine (apresentagdo daloja) | 0,38%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025. Fonte: Instituto Fecomércio AL. 2025.
Grafico 13 —Meio de pagamento Gréfico 15 — Pretende comemorar o Dia das Criancas
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= Pix = Dinheiro

= Cartdo de débito = Cartdo de crédito (rotativo)

= Sim = Ndo

= Cartdo de crédito (parcelado)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Gréfico 16 - Local da comemoragédo

S e e — 2325
emcasa N 25,10%
Clube e praias | BB 10,77%
Casa de parentes [ NR N 11,79%
Pragas e parques ao ar livre || NN 6,08%
Casa de amigos - 3,04%

Restaurantes [l 2,66%

Circos e Shows infantis [l 2,28%

Fonte: Instituto Fecomércio AL. 2025.

Gréfico 17 — Gasto com comemoracgdes

At¢ RS 50,00  [NEENGGN 11,93%
Entre R$ 51 e R$ 100,00 | 1 7.28%
Entre 101,00 e R$ 150,00 |, 22.22%
Entre 151,00 e R$ 200,00 | NN 23,05
Entre 201,00 e R$ 250,00 |GGG ©,05%
Entre 251,00 e R$ 300,00 [N 4,94%
Entre 301,00 e R$ 400,00 [ 3,70%

Acima de R$ 400,00 NG 782%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Comentarios Gerais

A queda do volume e do ticket médio no Dia das Criangas em
2025 decorre de um conjunto de fatores econdmicos e comportamentais.
No plano nacional, a CNC projeta apenas +1,1% nas vendas e R$ 9,96
bilhdes de movimentacéo - a maior marca em 12 anos, mas ainda contida
por juros elevados e inflagdo. Em setembro, o cenario era de Selic em
15% a.a., IPCA em 5,13% (12 meses até agosto), inadimpléncia de 30,4%
das familias brasileiras e quatro meses consecutivos de recuo no varejo.
Além disso, a “cesta infantil” - que relne os itens mais demandados na
data - registrou alta acumulada de 8,5% em 12 meses, com variacfes de
dois digitos em chocolates, doces e atividades de lazer (como cinema e
teatro), o0 que pressiona ainda mais o orcamento das familias.

No ambito local, os dados de Maceid reforcam esse quadro de
restricdo ao consumo. Em julho de 2025, o endividamento atingiu 79,4%
das familias, bem acima dos 69,8% registrados em julho de 2024. A
inadimpléncia (contas em atraso) também avancou, de 30,2% para 38,3%
no mesmo periodo. Isso significa que, além de mais familias estarem
comprometidas com dividas, uma parcela crescente delas enfrenta
dificuldade em manter os pagamentos em dia. Esse contexto
compromete a capacidade de consumo em datas sazonais, sobretudo
em itens considerados menos essenciais, como presentes e
comemorag6es do Dia das Criancas.

Em sintese, a combinacdo de inflacdo persistente, juros
elevados, endividamento e alta inadimpléncia pode explicar a
retracdo observada - compativel com a queda do ticket médio (de R$
198,38 em 2024 para R$ 135,08 em 2025, -31,9%) e do valor
movimentado (de R$ 38,4 milhdes para R$ 28,5 milhdes, -25,8%).
Mesmo com algum alivio em itens como brinquedos (+1,35%) e roupas
infantis (+2,56%), abaixo do IPCA, tais varia¢cbes ndo compensaram o
peso da inflagdo nos demais componentes da cesta e 0 comprometimento
financeira das familias maceioenses.

ﬁ | Ticket Médio | R$ 108,74 | Comemoragdes (2) |




