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INTRODUCAO

O més dos Pais ¢ uma data que refor¢a a importincia da figura paterna no ambiente familiar. Para o Comércio e para o setor de Servicos,
representa uma oportunidade estratégica de incremento nas vendas. Em termos de marketing, o periodo costuma mobilizar o apelo emocional dos
consumidores, valorizando sentimentos de carinho, gratidao e afeto em relagdo a figura paterna.

A expectativa da CNC é que a data movimente cerca de RS 7,84 bilhées em todo o Brasil, em 2025. Em Maceid, com um nimero de
aproximadamente 252,9 mil trabalhadores formais, estima-se que 64% devem comprar presentes, com gasto médio de RS 108,46 - o que
representa uma movimentacio de aproximadamente RS 17,5 milhdes em produtos. Ja entre os que pretendem comemorar a data, 53,1%
dos entrevistados, devem gastar em média RS 95,65 somando RS 12,8 milhdes. No total, a previsao é de que o Dia dos Pais de 2025

movimente cerca de R$ 30,3 milhdes apenas na capital alagoana.

Grafico 1: Variagao do Volume de Vendas no Dia dos Pais (em milhdes de R$) — 2019/2025

RS 30,30

2019 2021 2022 2025

Fonte: Instituto Fecomércio, 2025.
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Comportamento de Consumo no Dia dos Pais 2025 — Destaques da Pesquisa

Em 2025, o Dia dos Pais consolida-se como uma das datas importantes do calendario varejista, refor¢ando sua relevancia tanto para o
comércio quanto para o setor de servigos. Tradicionalmente associada ao fortalecimento dos lacos afetivos, a data também impulsiona
significativamente o consumo, sobretudo em segmentos com forte apelo emocional e acessibilidade financeira, como vestuario, calcados e
perfumaria.

Para este ano, o ticket médio estimado para a compra de presentes ¢ de R$ 108,46, sendo os principais itens adquiridos: vestuarios (52,6%),
seguidas por perfumes (16,16%) e calgados (10,96%). A escolha por produtos de uso pessoal revela um comportamento de consumo orientado a
praticidade e ao simbolismo afetivo, em que o presente funciona como expressao de cuidado e reconhecimento. Além dos presentes, os gastos
com comemoragdes também apresentam papel relevante, com média de R$ 95,65 por consumidor. Os locais preferidos para celebrar a data refletem
uma valorizagdo dos espacos intimos e familiares: 35,64% planejam comemorar na casa dos pais, 29,09% em casa propria e 23,64% em
restaurantes, sinalizando uma tendéncia de equilibrio entre conveniéncia, economia e experiéncia social.

Com base na populacdo ocupada de Maceio, estimada em 252.931 pessoas, projeta-se que 64% pretendem comprar presentes e 53,1%

planejam comemorar a data. Assim, estima-se uma movimentacao econdmica de:

e RS$17.557.692,99 em presentes
o R$12.842.222,27 em comemoracoes

e Total: RS 30.399.915,26 movimentados na economia local

Apesar da expressiva movimentacdo, os dados indicam uma tendéncia de queda nos valores médios de gastos desde 2019, conforme o
grafico 1: de R$ 40,7 milhdes em 2019 para R$ 30,3 milhdes em 2025, evidenciando uma desaceleragdo gradativa no consumo no Dia dos Pais
(queda de 25,5% nos ultimos 6 anos, mas com variagao menor entre 2021 e 2025 - 8,7%), ainda que o volume total se mantenha significativo.

A pesquisa, realizada pelo Instituto Fecomércio com margem de confianca de 95%, fornece subsidios relevantes ao empresariado para

planejamento estratégico de estoque, promogdes € campanhas de vendas
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ASPECTOS METODOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio de
Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento entre os dias 26 € 27 de julho
de 2025. Durante o periodo de coleta, as entrevistas foram realizadas
em Macei0, basicamente em dois ambientes de consumo de grande
circulagdo, Centro Comercial de Maceid e Shopping. A técnica
usada foi a pesquisa quantitativa por amostragem. A coleta de dados
foi realizada através de entrevistas pessoais individuais aplicada
com base em questiondrio estruturado com 16 perguntas,
desenvolvido pelo Instituto Fecomércio de Alagoas. O tamanho da
amostra foi de 500 individuos, com nivel de confianga de 95% e

margem de erro de 5%.

Populacio Amostral

O universo da pesquisa foi composto por homens e mulheres
maiores de 18 anos, participantes da populacdo economicamente
ativa, residentes da zona urbana. A pesquisa foi feita de forma
aleatoria obedecendo os critérios da probabilidade aleatéria. Os
dados foram processados eletronicamente e receberam tratamento

estatistico.

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

O perfil dos entrevistados foi composto por 30,66% de
homens ¢ 69,34% mulheres, a maioria com idade entre 19 ¢ 45 anos
(83,43%), 88,02% possuem escolaridade entre ensino meédio e
superior, distrubuidos entre solteiros (54,08%) e casados ou unido
estavel (39,17%). A renda média mensal da amostra teve

concentragao de 63,42% entre 1 e 2 salarios-minimos.

Grafico 2 — Género

* Masculino = Feminino

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Grafico 3 - Idade

Até 18 anos [J] 1.60%

Entre 19 ¢ 25 anos | 25 55%
Entre 26 ¢ 35 anos | NN, 55,73

Entre 36 ¢ 45 anos | NN .o
Entre 46 ¢ 55 N os¢%
Mais de 55 anos [ 539%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 4 — Renda

Sem renda \ 0,20%

Menos de 1 salario minimo  [Jl| 4.17%

Entre 1 ¢ 2 saldrios minimos | N, <.+2:

Entre 2 e 3 salarios minimos ||| | | N 21.67%

Entre 4 ¢ 5 salarios minimos [JJll 6.56%

Mais de 5 salarios minimos [l 3,98%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 5 - Escolaridade

6,19% 5,79%

>

= Analfabeto = Ens. Fundamental (completo ou cursando)
= Ens. Médio (completo ou cursando) = Ens. Superior (completo ou cursando)

= Pos Graduagao (completo ou cursando)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 6 - Estado Civil

5,77% 0,99%

L

= Solteiro (a) = Casado ou Unido Estavel = Divorciado (a) = Viuvo (a)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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INTENCAO DE CONSUMO

Nesse Dia dos Pais, 64% dos maceioenses pretendem presentear os
seus papais. Para os 36% que ndo tem inten¢do de presentear este
ano, a motivagdo maior esta relacionada ao ndo ter quem presentear
(66,30%), seguida da falta de habito (15,47%). A maioria dos

entrevistados pretende comprar entre 1 e 2 presentes (95,65%).

Grafico 7 - Inteng@o de comprar presentes

= Sim = N3o
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025
Os shoppings (42,74%) e o Centro Comercial de Maceid (37,04%)
dividem a disputa de local mais procurado para realizar as compras

dos presentes, com o e-commerce conquistando espago ano a ano.

A qualidade dos produtos (33,88%), promogdes (23,63%) e os

pregos baixos (24%) sdo os principais atrativos para que as pessoas
entrem nas lojas e realizem suas compras, em 2025.

O ticket médio para a compra de presentes em 2025, ficou
em R$ 108,46 com queda de 23,35% no valor estimado em 2022
(RS 141,51). Sendo assim, espera-se que seja circulado na economia
maceioense uma quantia de R$ 17,55 milhdes durante a compra e
presentes do Dia dos Pais. Periodo de movimentagdo concentrado na

primeira quinzena de julho

Tabela 1 — Ticket Médio de Compras e Variagdo % — 2022/2025

Ano Ticket Médio — Compras Var.%
2022 R$ 141,51 *
2025 RS 108,46 -23,35%
Ano Ticket Médio — Comemoragoes Var.%
2022 RS 142,53 *
2025 RS 95,65 -32,89

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
O ticke médio de comemoragdes ficou em R$ 95,65 (casas do pais,
em casa ou restaurantes), com queda de 32,89% ante o ano de 2022 (R$

142,53), gerando uma expectativa de receita de R$ 12,84 milhdes.




S

 d -
Fecomercio AL
Grafico 10 - Intengdo de gasto com presentes

CNIC Sesc Senar Gréfico 8 — O porqué de ndo presentear
Sindicatos | Instil
At¢ R$ 50,00 I 4,70%
Entre R$ 51,00 E R$ 100,00 INEEEG_—NNNN 22,88%
Estou mais cauteloso com as compras | 2,76%
Entre R$ 101,00 E R$ 150,00 I 29,15%
Estou endividado(a) [l 4.42% Entre R$ 151,00 E R$ 200,00 | N EG__— 0.33%

Entre R$ 201,00 E R$ 250,00 NG 7,52%

Estou desempregado(a) I 1,66%

Comemoro o Dia dos Pais de outras formas [l 9.39%
Entre 251,00 ¢ R$ 300,00 NN 5,64%

Nio tenho habito de presentear nesta || NN 15.47%
Entre 301,00 ¢ R$ 400,00 M 1,57%
66.30%

Nao tenho a quem presentcar | Acima de RS 400,00 S S.15%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025. .
’ Grafico 11 — Tipos de Produtos procurados
Grafico 9 — Quantidade de produtos
4,04% 0,31% 0,00% . L. .
0 ’ °_0,00% Vestuarios e acessorios (roupas e bonés) I 5 60%
Perfumes I 16,16%
Calgados (sapatos e sadalias) m— 10,96%
Reldgios e/ou pulseiras . 7,12%

Carteiras e/ou cintos, Perfumes ml 5,75%
Eletronicos (Tvs, tablets, videogames) M 2,19%
Bebidas ou Kit comemoragoes.. B 1,37%
Viagens 1 1,10%
Celulares e Smartphones 1 0,82%
Moveis diversos (poltrona, cadeiras de.. 1 0,82%
Livros I 0,55%
Oculos (esportivos ou de grau) | 0,27%
Ferramentas diversas | 0,27%

m] w2 =3 w4 =5 = Maisde5

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Grafico 12 — Locais de compras

Centro Comercial de Maceid

Shoppings

Ecommerce (compras on-line)

Lojas de rua/bairro/galerias

Supermecados

Feiras e comércio informal

[, 57.04%
42,74%

I 13.08%

I 505

| 057%

0,00%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 13 —Meio de pagamento

29,94% 29,38%
Cartdo de Pix
crédito
(parcelado)

23,45%
9,32%
7,63%
0,28% 0
Cartdo de  Carto de Dinheiro  Crediario da Cheque pré-
débito crédito loja datado
(rotativo)

Grafico 14 — O que chama atengéo

Qualidades dos produtos
Promogdes

Precos baixos

Atendimento

Praticidade

Costume/habito

Conforto

A vitrine (apresentagdo da loja)
Proximidade

Necessidade

Diversidade

I 33 35%
I )3 63%
I 2 1,79%
38 79%

_— 421%

. 3,30%

. 2,01%

m 1,10%

1 0,73%

1 0,37%

| 0,18%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 15 — Pretende comemorar o Dia dos Pais

= Sim = Ndo

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Grafico 16 - Local da comemoragao

Casa dos pais
Em casa
Restaurantes
Clube e praias
Casa de parentes
Shoppings
Viagem

Casa de amigos

Pragas e parques ao ar livre

I 35,64 %

I 29,09%

I 23,64%
BN 4,36%

N 291%

B 1.82%

B 1.45%

N 1,09%

0,00%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 17 — Gasto com comemoragoes
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Entre RS 51 e R$ 100,00 N 20,55%

Entre 101,00 e RS 150,00
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Entre 151,00 e R$ 200,00 NG 03,32%
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Entre 301,00 e R$ 400,00 M 2,37%
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| Ticket Médio
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