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INTRODUCAO

O Dia das Maes ¢ frequentemente considerado o “Natal do primeiro semestre do ano”, em virtude do elevado volume de vendas que
movimenta em diversos setores da economia, especialmente no comércio varejista e de servigos. A data impulsiona significativamente o consumo
de bens e experiéncias, abrangendo desde produtos eletrdnicos, itens de beleza e vestuario, até pacotes de viagem e refeicdes em restaurantes. A
diversidade de perfis de maes e suas preferéncias amplia a gama de produtos e servicos procurados, 0 que gera um forte impacto na cadeia produtiva
e comercial local.

Com base na Pesquisa de Intencdo de Compras para o Dia das Maes 2025, realizada pelo Instituto de Pesquisa Fecomércio/AL,
estima-se que o volume de recursos movimentados em Maceié sera significativo. Os dados projetam um consumo total de R$ 55,8 milhdes em
bens e servicos e comemoragdes. Deste total, aproximadamente R$ 32,4 milhdes deverdo ser direcionados para a aquisicdo de presentes,
passeios, jantares e outras formas de homenagem.

Considerando o gasto médio individual, os consumidores devem investir cerca de R$ 183,99 na compra de presentes e aproximadamente
R$ 120,07 em experiéncias como almogos ou jantares comemorativos. Como 77,6% dos entrevistados pretendem comemorar, o valor total

estimado para o0 movimento econdmico em comemorac@es da data deve ultrapassar os R$ 23,4 milhdes na capital.
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Grafico 1: Variagéo do Volume de Vendas no Dia das Méaes (em milhdes de R$) — 2019/2025

Fonte: Instituto Fecomércio, 2025.

Comportamento de Consumo no Dia das Maes 2025 — Destaques da Pesquisa

O ticket médio esperado para a compra de presentes foi estimado em R$ 183,99, gerando uma receita estimada de R$ 32,4 milhdes. Ja o gasto
médio destinado as comemoracdes, seja em casa (opcao escolhida por 45% dos entrevistados) ou em restaurantes (16,8%), ficou em R$ 120,07,
com receita média estimada de R$ 23,4 milhdes. Dessa forma, entre consumo de presentes e comemoracdes do Dia das Maes, espera-se uma
movimentacdo financeira de R$ 55,8 milhdes na capital alagoana.

Segundo a pesquisa realizada, 70% dos consumidores declararam intencdo de comprar presentes para a mamae neste ano de 2025. Além disso,
77,6% - maior que a intencdo de comprar produtos - afirmam que irdo comemorar a data em casa (45%), na casa dos pais (24,5%) e em bares e
restaurantes (16,8%).

O crescimento estimado no volume financeiro para o Dia das Méaes de 2025 pode ser explicado por quatro fatores principais: o aumento da massa
salarial, 0 aquecimento do mercado de trabalho, alta no percentual de inten¢do de compras e comemoracdes e inflacdo persistente no acumulado
dos ultimos 12 meses. Nesse contexto, de acordo com o IBGE, a taxa de desocupac¢éo no trimestre encerrado em dezembro de 2024 foi de 8,1%,
0 menor indice dos Ultimos dez anos. Por outro lado, o IPCA, indicador que mede a inflagdo geral de produtos e servi¢os, vem acumulando alta

de 5,48% nos ultimos 12 meses.
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ASPECTOS METODOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio de Estudos,
Pesquisas e Desenvolvimento entre os dias 03 e 04 de maio de 2025.
Durante o periodo de coleta, as entrevistas foram realizadas em
Macei6, basicamente em dois ambientes de consumo de grande
circulacdo, Centro Comercial de Maceié e Shopping. A técnica
usada foi a pesquisa quantitativa por amostragem. A coleta de dados
foi realizada através de entrevistas pessoais individuais aplicada
com base em questionario estruturado com 16 perguntas,
desenvolvido pelo Instituto Fecomércio de Alagoas. O tamanho da
amostra foi de 500 individuos, com nivel de confianca de 95% e

margem de erro de 5%.

Populacdo Amostral

O universo da pesquisa foi composto por homens e mulheres maiores
de 18 anos, participantes da populacdo economicamente ativa,
residentes da zona urbana. A pesquisa foi feita de forma aleatéria
obedecendo os critérios da probabilidade aleat6ria. Os dados foram

processados eletronicamente e receberam tratamento estatistico.

PERFIL DOS ENTREVISTADOS

O perfil dos entrevistados foi composto por 57,5% de mulheres e
42,5% homens, a maioria com idade entre 26 e 45 anos. 83,1%
possuem escolaridade entre ensino médio e superior, distrubuidos
entre solteiros (40,2%) e casados ou unido estavel (48,1%). A renda
média mensal da amostra teve concentracdo de 42,8% entre 1 e 2

salarios- minimos.

Gréfico 2 — Género

= Masculino = Feminino

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Gréfico 3 - Idade Grafico 5 - Escolaridade

Até¢ 18anos [ 4.7%
Entre 19 e 25 anos _ 17,3%
Entre 26 e 35 anos _ 23,6%
Entre 36 e 45 anos _ 24,2%

Entre 46 e 55 |G 170%
Mais de 55 anos _ 12,2% = Ens. Fundamental (completo ou cursando) = Ens. Médio (completo ou cursando)

= Ens. Superior (completo ou cursando) = Pés Graduagao (completo ou cursando)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025. Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 4 — Renda Gréfico 6 - Estado Civil
2,6%
Sem renda I 1,2%
Menos de 1 salario minimo - 7,5% “
Entre 1 e 2 salarios minimos |, > <<

Entre 2 e 3 salarios minimos 28,3%

Entre 4 e 5 salarios minimos 13,0%

Mais de 5 salarios minimos 7,3%

m Solteiro (a) = Casado ou Unido Estavel = Divorciado (a) = Vilvo (a)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025. Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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INTENCAO DE CONSUMO

Nesse Dia das Mées 70% dos maceioenses pretendem comprar
presentes no Dia das Mées. Para 0s 30% que ndo tem intencédo de
presentear este ano, a motivacdo maior esta realcionada a ndo ter
quem presentear (61,4%), seguida da falta de habito (16,3%). A
maioria dos entrevistados pretende comprar entre 1 e 2 presentes
(81,2%) (com media ponderada 1,63).

Gréfico 7 - Intencdo de comprar presentes

= Sim = Nao

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025
Os shoppings (45,7%) e o Centro Comercial de Macei6 (34,85%)

dividem a disputa de local mais procurado para realizar as compras
dos chocalates.

A qualidade dos produtos (32,4%), as promoc0es (26,8%) e 0s pregos
baixos (20,4%) sdo os principais atrativos para que as pessoas entrem
nas lojas e realizem suas compras, em 2025.

O ticket médio para a compra de presentes em 2025, ficou em R$
183,99, com avanco de 18,76% no valor estimado em 2022 (R$
154,92). Sendo assim, espera-se que seja circulado na economia
maceioense uma quantia de R$ 558 milhdes durante as
comemoracdes do Dia das Maes, que seria, mais precisamente, na
primeira quinzena de maio.

Tabela 1 — Ticket Médio de Compras e Variagdo % — 2022/2025

Ano Ticket Médio — Compras Var.%
2022 R$ 154,92 *
2025 R$ 183,99 18,76
Ano Ticket Médio — Comemoragoes Var.%
2022 R$ 133,75 *
2025 R$ 120,07 -10,25%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

O ticke médio de comemoragdes ficou em R$ 120,07 (em casa ou fora
dela), com queda de 10,25% ante 0 ano de 2022 (R$ 135,75), gerando uma
expectativa de receita de R$ 23,4 milhdes — é importante salientar que a
intencdo de comemorar cresceu 6,34% na comparacao entre 2022 e 2025,
(72,97% ante 77,6%, respectivamente).
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Estou desempregado(a)
Estou mais cauteloso com as compras

Estou endividado(a)

Comemoro o Dia das Maes de outras
formas

Ndo tenho habito de presentear nesta

Ndo tenho a quem presentear

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 8 — O porqué de ndo presentear

Grafico 10 - Intencéo de gasto com presentes

i Até RS 50,00
2,0%
Entre R$ 51,00 E R$ 100,00
B 16%
Entre RS 101,00 E R$ 150,00
B 6% Entre RS 151,00 E R$ 200,00
— Entre RS 201,00 E R$ 250,00
,170
Entre 251,00 e R$ 300,00
BN 163%

Entre 301,00 e RS 400,00

I, 6, 4%

Acima de RS 400,00

I 34%

I 13,5%
I 21,6%
I 18,83%
I 13,2%
I 3,7%

I 6,7%

I 14,0%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Grafico 11 — Tipos de Produtos procurados

Gréfico 9 — Quantidade de produtos

2,8%

2,2% Vestuarios e acessorios (roupas,

“\

Acessorios de beleza, perfumes e
Calgados

0,8% Bolsas e carteiras
\ Joias e/ou bijuterias
Eletrodomésticos (Televisor, geladeiras,
Artigos para casa (mesa de jantar,
Outros

Celulares e Smartphones
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Viagens
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Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Grafico 12 — Locais de compras Grafico 14 - O que chama atencéo

Qualidade dos produtos | IEEEEG—G— R 4%
shoppings |, 5, 7%
Promogdes N 26,5%

Centro Comercial de Maceis | NNNNREREEENEEN /5% Precos baixo NG 0,4%

H _ 0,
Ecommerce (compras on-line) [ NG 12,4% Atendimento 6.6%
Praticidade M 3,6%

Lojas de rua/bairro/galerias 4,8% -
) / /g /| P Costume/habito M 3,2%

Feiras e comércio informal | 1,0% Conforto M 3,0%
A vitrine (apresentagdo da loja) M 1,5%
Outros || 0,8%
Proximidade M 1,5%

Supermercados | 0,5% Outros M 1,1%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025. Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
Grafico 13 —Meio de pagamento

30,5% 29,9%

15,0%
13,7%
8,4%
0,
1,8% 0,8%
| —
Pix Cartdo de Cartdo de Cartdo de Dinheiro Credidrioda  Cheque pré-
crédito débito crédito loja datado
(parcelado) (rotativo)

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.
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Gréfico 15 — Pretende comemorar o Dia das Maes o 3
Gréfico 17 — Gasto com comemorages

Até R$ 50,00 NG 2,5 %
Entre R$ 51 e R$ 100,00 NG 17,2%
Entre 101,00 e R$ 150,00 N 17,2%
Entre 151,00 e R$ 200,00 INENENEEGNGGGNGNGNGNGN 12,2%
Entre 201,00 e R$ 250,00 NG 9,4%

Entre 251,00 e R$ 300,00 M 5,3%

Entre 301,00 e R$ 400,00 M 3,6%

= Sim = Ndo Acima de R$ 400,00 NN 7,5%

Fonte: Instituto Fecomercio AL, 2025. Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.

Gréfico 16 - Local da comemoracéo

Em casa I 45,0%

Casa dos pais NN 24,5%

Restaurantes NI 16,3%

Casa de parentes [ 6,5%

Clube e praias 1Ml 3,1%

Outros M 1,7%
Shoppings W 1,2%

Viagem 0 1,0%

Pragas e parques ao ar livre | 0,2%

Fonte: Instituto Fecomércio AL, 2025.




