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NOTA TECNICA | INDICE DE CONSUMO DAS FAMILIAS PARA MACEIO
ICF Maceid — Janeiro de 2025

Francisco Rosario
Assessor econémico do Instituto Fecomércio

As familias de Maceié continuam confiantes em suas intengdes de consumo no
més de janeiro. Esse més marcou um novo aumento de 0,9%, na compara¢dao mensal,
haja vista que em dezembro o crescimento foi de 1,7% frente ao més anterior. Esse
crescimento, apesar de menor frente ao més anterior, pode ainda estar refletindo os
incentivos ao consumo muito comuns no final do ano, como o pagamento do 132, maior
acesso ao crédito, as festas de fim de ano e as férias escolares.

Tabela 01: Comparagdo mensal e anual do indice (jan/25)
ICF
jan/2a 1145
dez/24 112,5
jan/25 113,5
Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

A comparagao mensal na tabela 02, dos subindices do ICF, justifica a redugao na
taxa de crescimento da confianca em janeiro, pois, a renda atual (-1,2%) e a perspectiva
profissional (-2,5%), estdo agindo como mitigadores do aumento da confianga no
consumo, ou seja, a renda atual estd sendo corroida pela inflacdo e ha inseguranca em
relacdo a manutencao do emprego no futuro proximo. Em relacdo ao emprego futuro, é
por causa da maioria dos novos empregos no final do ano sdo tempordrios e que,
provavelmente, ndo se mantém apds janeiro.

Tabela 02: Decomposi¢do do ICF para Alagoas em subindices.

Subindices ICF var var

JAN/25 mensal anual
Emprego Atual 145 1,3% -2,5%
Renda Atual 123,8 -1,2% -12,3%
Acesso ao crédito 102,7 -0,2% 22,7%
Nivel de Consumo Atual 91,2 1,6% 15,0%
Perspectiva Profissional 150,4 -2,5% -14,9%
Perspectiva de Consumo 96,9 3,1% 28,3%
Momento para Durdveis 84,4 7,8% -12,0%

Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

Na comparacdo da evolugdo do ICF local com o ICF agregado para o Brasil (graf 01),
se desenhou uma tendéncia de crescimento a partir de novembro, para o indicador de
Maceid, com o crescimento de 0,9% para janeiro na capital alagoana e 1% para o Brasil.
A histéria contada pelo grafico 02 diz que em janeiro de 2024 enquanto o ICF no Brasil
estava em queda, na capital alagoana estava em crescimento, o contrdrio ocorreu em
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julho/24, quando houve um ajuste para baixo na confianca do consumidor maceioense,
particularmente apds o alto consumo nas festas e nas férias de meio de ano. O ICF para
o Brasil nessa época estava iniciando sua trajetéria de crescimento, a qual, o consumidor
de Macei6 so6 se alinhou em confianga com as melhores condigdes de consumo a partir
do recebimento da 12 parcela do 13 saldrio em novembro de 2024.

Grafico 01: Evolugdo comparada entre o ICF Macei6 e Brasil (jan/25).
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

No grafico 02 é possivel perceber que ha um claro descolamento na confianga do
consumo por categoria de renda. Enquanto, a partir de julho, a intencdo de consumo das
familias com renda mais alta, maior que 10 saldrios minimos (<10sm), apresenta
continuo crescimento, as familias com renda menor, menos de 10 saldrios minimos (>10
sm), apresentam um ajuste para baixo na confianc¢a que sé é retomado quando o 13¢
salario comeca a ser pago, em novembro. Esse movimento das familias de menor renda
impacta na histéria mostrada no grafico 01 com o ICF de Alagoas, pois 96,2% dos
empregados formais de Maceidé recebem até 10 sm, segundo dados da RAIS/MTE
(BRASIL, 2025).

Grafico 02: Evolugdo do ICF por recorte de renda para Alagoas (jan/25)
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

O grafico 03 mostra a percepgao das familias maceioense em relagdo ao presente
(emprego atual) e futuro (perspectiva do emprego) do emprego, ressaltando que
emprego estd associado com a renda das familias. Isto posto, o que se observa no grafico
03 é a recorrente deterioracdo das perspectivas de emprego (futuro) e uma leve
instabilidade na confianca do emprego atual, o que pode significar que os empregos
gerados em Maceid sdo temporarios e, por vezes, precarios, haja a vista a falta de
confianga das familias com a manuteng¢do do emprego para os proximos 3 meses, a
despeito do propagado aumento do emprego na cidade (TRIBUNA DO SERTAO, 2025;
TRIBUNA HOJE, 2025).

Em relagao aos dados, a perspectiva de emprego reduziu em mais -2,5% em
janeiro, na comparacdao mensal, subindicador que ja tinha reduzido em -2,8% para
dezembro. Na comparacdo anual esse mesmo indicador reduziu em -15%. O
subindicador do emprego atual, aumentou em 1,3%, na comparacdo mensal e na
comparacdo anual reduziu em -2,5%. Os dados corroboram a interpretacao do paragrafo

anterior, com queda em ambos os indicadores, sinalizando que o emprego é uma
guestdo sensivel e de instabilidade para as familias em Maceid.

Grafico 03: Percepcdo do emprego por parte das familias em Maceid (jan/25).
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)
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No grafico 04 os indicadores de intengdo de consumo no curto prazo (consumo
atual) e futuro (perspectiva de consumo), continuam seguindo o alinhamento de alta.
Tanto no curto quanto no longo prazo, em janeiro, também houve variacdo positiva nos
indicadores.

No caso do consumo atual (curto prazo) para as familias, o crescimento em janeiro
foi de 1,6%, um pouco menor que em dezembro que foi de 2,7%. Em termos de
perspectiva de consumo (futuro), o crescimento em janeiro foi de 3,1%, enquanto
dezembro aumentou em 2,4%. Na comparacao anual, tanto para o consumo atual e na
perspectiva de consumo, houve um crescimento significativo em ambos os
subindicadores com aumentos de 15% e 28,5%, respectivamente.

Grafico 04: Percepcdo do consumo das familias em Alagoas (jan/25)
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

O gréfico 05 mostra a intencdo de consumo?! das familias por recorte de renda,
ficando cada vez mais claro a enorme diferenca na intencdo do consumo por faixa de
renda, mas o relevante para janeiro é que nas duas faixas de renda houve aumento na
intencdo futura de consumo. As familias com menor renda aumentou em 2,9% a
intencdo de consumo, ao passo que as familias de maior renda aumentaram em 4,7%,
em ambas situacOes, na comparacao mensal. Considerando que o padrdo de consumo
em Maceié é dado por familias de menor renda, desde novembro essas familias vém
aumentando a intenc¢do de consumo futuro com um crescimento acumulado entre
novembro/24 e janeiro/25 foi de 5%, podendo ser uma tendéncia apds a redugdo
continuada de junho a outubro/24.

1 No painel da CNC o subindice Perspectiva de consumo, que significa as expectativas futuras para o consumo das familias e
aparece como Intengdo de consumo nesse grafico.
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Grafico 05: Intengdo de consumo por renda em Alagoas (jan/25)
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

O gréfico 06, que traz informagdes sobre o consumo atual geral e mostra o quadro
do impacto dos precos no nivel de consumo. Se de um lado a percepgao de que é possivel
consumir mais em Maceid é fato e mostrado no grafico 05, o grafico 06 mostra que esse
avanco do consumo esta restrito ao bdsico, pois o numero de familias que estdo
comprando a mesma coisa que antes aumentou (7,4%) na comparacao mensal, o
numero de familias que estdo comprando menos reduziu em -5,6% e o numero de
familias que estdao comprando mais reduziu em -2,4%. Isso significa uma relativa
estabilidade no consumo, haja vista que a maioria das familias estdo comprando o
mesmo que o més anterior.

Grafico 06: Consumo atual geral por nivel de consumo.
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

Ja em dezembro, estava-se considerando que a tendéncia de estabilidade no consumo em
Maceid, ja seria resultado do custo de crédito mais alto apds a inflexdao nas decisdes do Banco
Central em setembro ultimo. Pois, o grafico 07 tende a confirmar essa hipdtese, pois para as
familias de menor renda, que origina a maioria dos consumidores de Maceid, houve uma queda
de -0,4% no acesso ao crédito. Ou seja, o crédito mais caro e endividamento alto das familias
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estd levando os bancos a restringirem o crédito. As familias de maior renda e com maiores
garantias para o crédito, aumentaram seu nivel de compras a prazo em 0,9%, na comparagao

mensal e mantiveram uma diferenca significativa em termos de acesso a crédito frente as
familias com menor renda.

Grafico 07: Acesso a crédito (compras a prazo) (jan/25)
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)

Nota-se pelo grafico 08 que existe uma simetria entre a renda atual e o acesso ao crédito,
pois a medida que a renda vai diminuindo o uso do crédito vai aumentando e tudo isso puxado
pelas familias de menor renda, pois sdo essas familias que definem o padrdo global de consumo
para Maceid e impactam diretamente os dados analisados. Isto significa também que o aumento
do endividamento em Alagoas pode continuar por mais tempo e que o consumo das familias
esta sendo comprometido fortemente, seja pelo crédito mais caro, seja pela inflagdo afetando o
poder aquisitivo (renda).

Grafico 08: Relacdo entre renda e crédito em Maceid (jan/25).
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Fonte: elaborado pelo Instituto Fecomércio AL com dados de Pesquisas CNC (2025)
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Em janeiro de 2025, embaladas pelos incentivos ao consumo muito comuns no
final do ano, como o pagamento do 132, maior acesso ao crédito, as festas de fim de ano
e as férias escolares, fez com que as familias continuassem confiantes no consumo.
Contudo, quando se analisa de forma mais desagregada os subindicadores que compde
o ICF para Maceid, nota-se que a confianca é instavel, dado que o crédito mais caro, a
instabilidade no emprego e a inflacdo que estdo corroendo a renda das familias esta
afetando fortemente essa confianca, a ponto do crescimento do ICF em janeiro ser
menor que o dezembro.

Diante desse cendrio, as pequenas empresas do varejo maceioense precisam
ajustar regularmente os precos e otimizar o mix de produtos para manter a
competitividade. Investir em inovacdo de servicos, como entrega rapida e programas de
fidelidade, além de estabelecer parcerias locais e reduzir despesas operacionais, sao
estratégias complementares, mas essenciais. A capacitacdao continua da equipe também
é crucial para melhorar a eficiéncia e o atendimento ao cliente, garantindo a
sobrevivéncia e o crescimento no atual cenario do mercado para o varejo em Maceid.

Referéncias:

BRASIL. Ministério do Trabalho e Emprego. Estatisticas de Trabalho. Disponivel em:
<https://www.gov.br/trabalho-e-emprego/pt-br/assuntos/estatisticas-trabalho>. Acesso em: 31
jan. 2025.

CONFEDERACAO NACIONAL DO COMERCIO DE BENS, SERVICOS E TURISMO (CNC). Pesquisa de
Consumo das Familias (ICF). Brasilia, setembro, 2025.

TRIBUNA HOJE. Em Alagoas, setor de bares e restaurantes gera mais de mil novos empregos
em 2024. Disponivel em: <https://tribunahoje.com/noticias/economia/2025/01/30/150979-
em-alagoas-setor-de-bares-e-restaurantes-gera-mais-de-mil-novos-empregos-em-
2024#google_vignette>. Acesso em: 31 jan. 2025.

TRIBUNA DO SERTAO. Maceié gerou 60% dos empregos formais de Alagoas em 2024. Disponivel
em: <https://tribunadosertao.com.br/noticias/2025/01/31/644632-maceio-gerou-60-dos-
empregos-formais-de-alagoas-em-2024>. Acesso em: 31 jan. 2025.



