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NOTA TECNICA | INDICE DE CONSUMO DAS FAMILIAS
ICF/Alagoas - Junho/24

O ICF em Alagoas no més de junho/24 teve um decréscimo de -0,4%, frente ao més
anterior. Para o Brasil, esse indicador foi reduzido em -0,7%. Tanto localmente, como para
o Brasil, apesar da reducao do ICF ser uma queda na margem, pode ser o inicio de uma
tendéncia para os proximos meses, mas que poderao ser mitigados com o esperado
aumento do consumo das familias no ultimo quadrimestre do ano.

A queda do ICF identificada em Alagoas, pode estar mostrando que 0 aumento da massa
salarial e da reducao do desemprego, observadas nos ultimos meses, ndo esta fazendo
frente ao alto custo do crédito e a resistente inflacdo de alimentos (NALIN, 2024),
principalmente para as familias que recebem menos de 10 sm, e assim estao pressionando
para que haja essa redugao no ICF em junho (Graf 01).

Grafico 01: ICF comparativo Brasil X Alagoas.
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Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

O grafico 02, deixa claro que o valor do indice reflete mais a sensibilidade da propensao ao
consumo das familias com renda menor que 10 salarios minimos, exatamente por serem
as mais numerosas em Alagoas. Além dessa constatagao, € possivel observar que séo as
familias de menor renda que mais sentem os efeitos de oscilagdes negativas na conjuntura
econdmica, pois, o ICF desagregado por faixa de renda mostra para as familias de maior
renda um descolamento do ICF médio.



ra - f’
Fecomercio AL
CNIC Sesc SenaC

Sindicatos | Instituto Fecomeércio

Grafico 02: Evolugéo do indice por recorte de renda

150,0 142,16 144,08
140,0 T NN———— /
130,0

122,07 121,62

120,0
120,76 120,1

110,0

100,0

90,0

80,0
ok\(ib @\q{/bé\\‘{}’ \§\‘{3 b‘?\q;b Q}g{}) \)’&\q:b o‘\\(ib @’Sfb.,b(\\%b‘ Q)\\\q/b‘ {b‘\q/b‘ ‘o\\'lrb‘ (.b\\(lxb"o(\\']/b‘
> &N N e o o < v e &N

e TOTAL — até 10sm - % e mais de 10sm - % (em pontos)

Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

Para o entendimento mais preciso do ICF e seus subindices se faz necessario ter em mente
que todos os indicadores variam de zero a 200 pontos, sendo que abaixo de 100 pontos
significa insatisfagcdo, e acima de 100 pontos, satisfacdo em relagao as condicoes de
consumo. Diante disso, os indicadores de acesso a crédito e compra de bens duraveis, para
junho de 2024, sdo os que apresentam menor satisfagdo por parte dos consumidores. Faz
sentido, haja vista que a compra de bens duraveis (modveis, eletrodomésticos e
eletroeletrénico), demanda crédito e esse movimento é corroborado por ser o subindice de
maior variagdo negativa no conjunto (-3,9%).

Tabela 01: Decomposicao do ICF em seus subindices para Alagoas (mai/24).

VAR VAR
Sub-indice mai/24 MENSAL ANUAL

% %
Emprego Atual 149,0

1,1 6%

Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

Mas aprofundando a analise da condigcdo de acesso a crédito, que teve na comparagao
mensal uma pequena redugdo (0,9%), quando comparando anualmente, esse mesmo
indicador aumentou 44%, em termos de nivel de satisfagdo das familias (95%). Isso pode
ter acontecido pelo fato que no ultimo ano a taxa de juros do Banco Centro ter sinalizado
com uma tendéncia de queda, ao passo que em maio essa tendéncia foi interrompida e os
agentes de crédito terem modificado suas taxas para o mercado ou mesmo restringindo a
liberagcao de crédito.
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Nessa base de comparagao, a Perspectiva Profissional — ICF, apresentou taxa negativa (-
0,1%), frente ao més de maio/24, mesmo na margem esse dado revela que, apesar de a
percepcao atual sobre o emprego estar mais favoravel (+1,1%), os consumidores estao
minimamente cautelosos frente ao més anterior em relagao aos proximos resultados do
mercado de trabalho. Quando se compara anualmente, ha uma reducdo de -3% na
perspectiva do emprego atual, entre 2023 e 2024, mostrando um consumidor mais
pessimista frente sua condicdo de emprego atualmente.

Grafico 03: Percepcéao do emprego
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Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

O acesso ao crédito (graf 04) na comparagado mensal recuou em - 0,9%, indicando que o
consumidor percebe o momento desafiador no mercado de crédito e o risco de
inadimpléncia, conforme mostrado na ultima Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia
(Peic) do Instituto Fecomércio. Contudo, esse valor ainda é pequeno, e estd na margem,
quando é comparado com o crescimento de 44% do mesmo indicador na comparacao
anual.

A grafico 04 mostra, em perspectiva, a evolugao do indicador de acesso ao crédito do ICF
de junho de 2024, para Alagoas. Nota-se a estabilidade na percepg¢éo do consumidor, apds
o crescimento em 2023 e inicio de 2024, nas respostas que indicam melhoria da condigao
de acesso ao crédito (mais facil e igual ao ano passado).
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Grafico 04: Acesso a crédito para Alagoas em junho/24 (em % de respondentes)
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Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

No geral, o subindice de consumo atual do ICF, cresceu 0,3%, na comparagdo mensal, e
cresceu 3%, na comparagao anual. Em termos de analise do volume de consumo, existe
também uma relativa estabilidade em termos de familias que estdo comprando mais
(32,5%), quando comparado mensalmente, e um crescimento das familias que estéo
mantendo seu poder de compra adquirindo o mesmo volume de produtos no més anterior
(839,1%). Observa-se também uma ligeira reducao no percentual de familias que estao
consumindo menos (28,5%), ha comparagdo mensal.

Grafico 05: Nivel de consumo atual para Alagoas (jun/24)
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Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

No geral, a melhoria do mercado de trabalho local, somada a inflagdo controlada, a
despeito da inflacdo de alimentos, tem feito as familias alagoanas a manter seu consumo,
sinalizando um segundo semestre mais movimentado para o comércio no estado.
Considerando, claro, que essas varidveis estdo sob constante incerteza e que afetam,
principalmente, o consumo das familias de menor renda.

Na andlise desagregada dos subindices, os graficos 06 e 07, mostram a dessegregacao pela
renda do acesso ao crédito e do nivel de consumo atual. Nota-se que ha reducao do uso
do crédito nos dois recortes de renda, sendo que as familias com renda maior reduziram
em -1,7% de um més para o outro, provavelmente, por conta da restricao ao crédito oriunda
do mercado bancario devido ao aumento do nivel de incerteza na economia brasileira
como um todo. Essa mesma analise pode ser feita para a redugédo do acesso ao crédito por
parte das familias de renda mais baixa.

Em termos de consumo, a despeito da redugéo do acesso ao crédito, o impeto de consumo
do alagoano de maior renda tem aumentado (6,3%), na comparagao mensal, mantendo a
tendéncia que vem desde janeiro de 2024. Ao passo que as familias com menor renda tem
diminuido a velocidade de seu consumo entre maio e junho.

Grafico 06: Acesso ao crédito por faixa de renda em Alagoas (jun/24)
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Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

Grafico 07: Nivel de consumo atual por renda
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Fonte: elaborado pelos autores com dados de Pesquisas CNC (2024)

Enfim, o que se depreende na comparagao entre os graficos 06 e 07, é que as familias de
maior renda em Alagoas, devido a boa percepcéao da condicdo do mercado de trabalho para
essas familias (servidores publicos, pequenos empresarios, funciondrios e gestores de
empresas maiores, em sua maioria), tem mantido seu consumo, a despeito das restricdes
ao crédito. Por outro lado, as familias de menor renda ja estdo sentido as pressoes das
incertezas no mercado de trabalho, a restricdo ao crédito e a inflagdo de alimentos, e
reduzindo seu consumo.
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