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INTRODUÇÃO 

O mês de novembro, para a sociedade como um todo, vem ganhando espaço e aos poucos está se tornando um mês de compras, ofertas 

e promoções. A Black Friday é um evento estadunidense que já virou data consolidada no Brasil, mesmo representando uma data importante, 

em termos de faturamento e vendas, ainda apresenta desconfiança aos brasileiros quanto aos descontos serem reais ou não. Reforçando a análise 

da série histórica do Instituto Fecomércio/AL, a Black Friday vem sendo a segunda data mais rentável do comércio e ainda serve de indicação 

de consumo para a primeira melhor data de vendas, o Natal.  

Pelo quarto ano seguido, o Instituto Fecomércio de Pesquisas de Alagoas, apresenta um relatório de intenção de consumo dos cidadãos 

da capital alagoana, que serve de termômetro para que empresários tomarem suas decisões de estoques e descontos até a data. O relatório 

mapeia o perfil dos consumidores, a forma de pagamento, a preferência por produtos específicos, lugares de compra e injeção de liquidez. 

Em resumo, a data tem expectativa de movimentar cerca de R$ 49 milhões ante R$ 33 milhões no ano anterior. Esse resultado demonstra 

uma adição na circulação de receita, na capital, na ordem de R$ 16 milhões se compararmos o mesmo período do ano anterior. Espera-se que 

o ticket médio (o valor médio de receita) decline e fique na escala de R$ 334,73, porém a intenção de compras dobrou, saindo de 34% para 

71%, o que mais que compensou a expectativa de liquidez injetada no período da Black Friday. 

Em termos de preferências, as lojas físicas, que vem se recriando com o lançamento de diversas promoções, serão os ambientes mais 

procurados para aquisição dos produtos. Já os eletrônicos, saem na frente como um dos itens com a maior intenção de compras de acordo com 

a opinião do público entrevistado. 

 

1. POPULAÇÃO AMOSTRAL 

O universo da pesquisa foi composto por homens e mulheres maiores de 18 anos e que sejam participantes da população economicamente 

ativa, residentes da zona urbana, tendo como norte a população empregada formalmente (CAGED, setembro 2022). A pesquisa foi feita de 

forma aleatória obedecendo os critérios da probabilidade aleatória. Os dados foram processados eletronicamente e receberam tratamento 

estatístico. 
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