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1. INTRODUCAO

Além das festividades juninas, da Copa do Mundo, 0 més de junho é também o
més do amor, periodo a qual os enamorados demonstram carinho por meio de presentes,
lembrancas e servigos, tais como viagens, disk mensagens, café da manh& e loucuras

amorosas, por que nio?

O periodo hoje rivaliza ano a ano com o Dia dos Pais 0 posto de terceiro melhor
periodo de vendas no ano. A expectativa no ano é que o periodo movimente cerca de R$
1,65 bilhdo no Brasil, em Maceid, na existéncia de 248 mil casados (segundo dados mais
recentes do IBGE), e como 54% informaram que irdo comprar presentes, com gasto
médio de R$ 123,87, a expectativa € que circule cerca de R$ 16.647.419 apenas com
venda de produtos, valor significativo para o periodo, apenas na capital. J& aqueles que
também pretendem comemorar o Dia dos Namorados, o valor é de cerca de R$
14.847.673,88, totalizando cerca de R$ 31.495.092.

2. ASPECTOS MERCADOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e
Desenvolvimento — IFEPD/AL no periodo de 31 de maio a 04 de junho de 2018. Durante
0 periodo, as entrevistas foram realizadas em ambientes de consumo de grande circulag&o.
A técnica utilizada foi de pesquisa quantitativa por amostragem. A técnica de coleta de
dados foi a de entrevista pessoal individual aplicada com base em questionario
estruturado desenvolvido pelo nucleo de pesquisa do IFEPD/AL composto por 11
perguntas fechadas (entre respostas multiplas e Unicas). O tamanho minimo da amostra
estimado foi determinado em 500 entrevistados da capital de Alagoas, com nivel de
confianca de 95% e margem de erro de 5%.

3. POPULACAO AMOSTRAL

O universo da pesquisa foi o de homens e mulheres maiores de 18 anos e que
sejam participantes da populacdo economicamente ativa, residentes da zona urbana. A
pesquisa foi feita de forma aleatdria obedecendo os critérios da probabilidade aleatéria.

Os dados foram processados eletronicamente e receberam tratamento estatistico.



4. PERFIL DOS ENTREVISTADOS

Grafico 1 — Perfil de género dos entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 2 — Perfil etario dos entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas



Gréfico 3 — Perfil de escolaridade dos entrevistados (em %o)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Grafico 4 — Perfil de renda dos entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas



5. RESULTADOS RESUMIDOS DA PESQUISA
Grafico 5 - O Sr.(a) pretende presentear no Dia dos Namorados?

Sim/18 N3o Sabe Sim/17 Sim/16

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 6 — Se “nao” qual o motivo de niio presentear? (apenas para os 45,8%

entre “nao0” e “nao sabe”)
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0,00%,00%0,00%5,002€,0025,0030,0036,0046€,0045,0030,00%

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas



Graéfico 7 — Quantos presentes vocé pretende adquirir?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 8 — Quanto pretende gastar com presentes? (em %o)

ACIMA DE RS 400
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

RS Consumo RS
Gasto médio |123,87 médio 16.647.419,88




Gréfico 9 — Quais os tipos de produtos vocé pretende comprar no Dia dos

Namorados?
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0,00%5,00%4.0,00%5,00%0,00%5,00%0,00%5,00%0,00%5,00%

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 10 — Qual a forma de pagamento preferencial para adquirir os produtos

no Dia dos Namorados? (Porcentagem relativa aos que irdo presentear)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Gréfico 11 — Onde pretende realizar suas compras? (Porcentagem relativa aos que
pretendem adquirir produtos)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Grafico 12 — Quais motivos te leva a entrar numa loja?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Gréfico 13 — Vocé pretende comemorar o Dia dos Namorados? (Se o casal saira

para comemorar)

Sim/18 N3o sabe N3o ird Sim/17 Sim/16
comemorar

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Grafico 14 — Onde preferencialmente vocé pretende comemorar o Dia dos

Namorados? (Porcentagem referente aos 60,2% que sairdo para comemorar)
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0,00%%,00%0,00%5,0020,0025,0030,0036,0040,00%6,00%

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Gréfico 15 — Quanto o Sr.(a) pretende gastar com a comemoracgao?

ACIMA DE RS 400
ENTRE RS 301 E RS 400
ENTRE RS 251 E RS 300
ENTRE RS 201 E RS 250
ENTRE RS 151 E RS 200
ENTRE RS 101 E RS 150

ENTRE RS 51 E RS 100

ATE RS 50

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

RS Gasto total RS
Gasto Médio |110,48 médio 14.847.673,88




