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1. INTRODUCAO

A Péascoa é uma das datas festivas mais importantes na cultura ocidental. Para as
civilizagdes antigas, marca a mudanca da estacdo do ano, do inverno para a primavera.
Para os judeus marca o éxodo do Egito; para os cristdos, a ressurei¢ao de Cristo. O coelho
é figura marcante desse periodo festivo, pois representa a fertilidade e vida nova.

Os ovos, no periodo da Pascoa, simbolizam o nascimento. Assim, unimos duas
representacdes sobre o nascimento, o ovo e o coelho. Formando os ovos de Pascoa, agora
com sabor de chocolate. H4 uma demanda natural por esse produto, no periodo. Bem
como 0 aumento da procura sobre pescados e vinhos, movimentando uma cadeia do
segmento do Comércio muito importante.

Sendo assim, o Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e
Desenvolvimento de Alagoas, desenvolveu esta pesquisa com a intencdo de mensurar a
demanda dos consumidores no periodo para antever e comparar 0s hiveis de consumo
desses produtos e o crescimento em relacdo a periodos anteriores.

As pesquisas realizadas pelo Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e
Desenvolvimento — IFEPD/AL sdo ferramentas de trabalho que norteiam o empresario
do comércio, para que este possa se preparar melhor para atender as necessidades dos
seus clientes em posse dessas informagoes.

2. ASPECTOS MERCADOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e
Desenvolvimento — IFEPD/AL no periodo de 14 a 16 de mar¢o de 2018. Os questionarios
foram compostos por perguntas abertas e fechadas e aplicados pelo método de pesquisa
direta. O tamanho minimo da amostra foi determinado em 500 questionarios, com nivel

de confianca de 95% e margem de erro de 5%, sendo 2,5% para mais e 2,5% para menos.

3. POPULACAO AMOSTRAL

A populacdo maior de 18 anos e que sejam participantes da populagéo
economicamente ativa seja do sexo masculino ou feminino. A pesquisa foi feita de forma

aleatdria obedecendo os critérios da probabilidade aleatoria.



4. PERFIL DOS ENTREVISTADOS
Gréfico 1 — Género dos entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Pesquisas de Alagoas — IFEPD/AL

Graéfico 2 — Faixa Etaria dos Entrevistados (em %o)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD
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Gréfico 3 — Nivel de Escolaridade dos Entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Graéfico 4 — Perfil de renda dos entrevistados (em %bo)
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5. RESULTADOS RESUMIDOS DA PESQUISA
Gréfico 5 — O Senhor (a) pretende adquirir Ovos de Pascoa? (em %o)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Grafico 6 — Se o(a) senhor(a) NAO vai adquirir qual seria o principal motivo? (%

em relacdo a quem NAO vai comprar (52,6%6))
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD



Gréfico 7 — O(A) Senhor(a) pretende presentear alguém?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Grafico 8 — Quem vocé pretende presentear com Ovos de Pascoa? (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD



Graéfico 9 — Vocé pretende trocar Ovos de Pascoa de grandes marcas por Ovos

Caseiros? (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Gréfico 10 — Vocé pretende trocar Ovos de Pascoa de grandes marcas por barras
de chocolate? (em %o)
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Gréfico 11 — Quanto vocé pretende gastar adquirindo Ovos de Pascoa ou Ovos

Caseiros ou Barras de Chocolate? (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Grafico 12 — Vocé pretende adquirir vinho para a Pascoa? (em %)

M Sim

m Nao
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Graéfico 13 — Vocé pretende comprar frutos do mar na Pascoa? (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Gréfico 14 — Quanto vocé pretende gastar com vinhos e frutos do mar para o

periodo? (em %)
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Gréfico 15 — Qual sera a principal forma de pagamento para aquisicao dos

produtos para Pascoa? (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Grafico 16 — Onde vocé pretende realizar suas compras para Pascoa? (em %)
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Gréfico 17 — Quais motivos influenciam na opcéo do local de compra? (em %)
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