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1. INTRODUCAO

Figurando entre o quarto e quinto lugar nas datas comemorativas, o Dia das
Criancas € bastante esperado pelo Comércio de bens do segmento — vestuario infantil,
calcados, bolsas, brinquedos, eletronicos — e pelos Servigos prestados a criangada — como
atividades infantis (jogos e brincadeiras), alimentacéo, casas de festas. Tudo isso para
além de movimentar uma cadeia econdmica, dar espaco ativo para a criangada curtir uma
das melhores fases da vida.

Em vista disso, a Federacdo do Comeércio, utilizando o Instituto Fecomércio de
Pesquisas foi a campo buscar informagGes que possam antever o cenario de consumo
neste periodo, afim de subsidiar os empresarios da regido com informagdes que possam
ser utilizadas para otimizar o cenario.

2. ASPECTOS MERCADOLOGICOS

A pesquisa foi realizada pelo Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e
Desenvolvimento — IFEPD/AL no periodo de 19 a 21 de setembro de 2017. Durante o
periodo, as entrevistas foram realizadas em ambientes de consumo de grande circulagao.
A técnica utilizada foi de pesquisa quantitativa por amostragem. A técnica de coleta de
dados foi a de entrevista pessoal individual aplicada com base em questionario
estruturado desenvolvido pelo nucleo de pesquisa do IFEPD/AL composto por 11
perguntas fechadas (entre respostas multiplas e Unicas). O tamanho minimo da amostra
estimado foi determinado em 500 entrevistados da capital de Alagoas, com nivel de
confianca de 95% e margem de erro de 5%.

3. POPULACAO AMOSTRAL

O universo da pesquisa foi o de homens e mulheres maiores de 18 anos e que
sejam participantes da populacdo economicamente ativa, residentes da zona urbana. A
pesquisa foi feita de forma aleatdria obedecendo os critérios da probabilidade aleatéria.

Os dados foram processados eletronicamente e receberam tratamento estatistico.



4. PERFIL DOS ENTREVISTADOS

Grafico 1 — Perfil de género dos entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 2 — Perfil etario dos entrevistados (em %)

r A

H De 18 a 24 anos
M De 25 a 34 anos
m De 35 a 44 anos

145 anos ou mais

h y

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas




Gréfico 3 — Perfil de escolaridade dos entrevistados (em %o)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
Gréfico 4 — Perfil de renda dos entrevistados (em %)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas



5. RESULTADOS RESUMIDOS DA PESQUISA

Gréfico 5 - O Sr(a). pretende presentear no Dia das Criancas (em %0)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 6 — Se “nao” qual o motivo de nio presentear? (apenas para os 31% entre

“nao” e “nao sabe”)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas



Graéfico 7 — Quantos produtos vocé pretende adquirir para presentear nos Dia das

Criancas?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 8 — A quem o Sr(a). pretende presentear?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas




Gréfico 8 — Quanto pretende gastar com presentes? (porcentagem dos que

disseram “sim”)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Grafico 9 — Onde pretende adquirir os produtos para o Dia das Criangas?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 10 — Quais os tipos de produtos vocé pretende comprar no Dia das
Criancas? (Multipla escolha)
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Gréfico 11 — Qual a forma de pagamento preferencial para adquirir os produtos

no Dia das Criancas?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas

Gréfico 12 — Quais os motivos que te levam a entrar numa loja?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Graéfico 13 — Vocé pretende comemorar o Dia das Criancas?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
Graéfico 14 — Onde preferencialmente vocé pretende comemorar o Dia das Criancgas?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas
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Gréfico 15 — Quanto pretende gastar na comemoracao desta data?
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento de Alagoas




