IFEPD n4 Banco do

FECOMERCIO/AL

INSBTITUTO FECOMERCIOAL DE ESTUDOS
PESOUISAS £ DESENVOLYIMENTO

{ W) Nordeste

CONFIANGCA E INTENCAO DE COMPRA
DO CONSUMIDOR DE MACEIO (AL)

- FEVEREIRO 2012 -

ESCRITORIO TECNICO DE ESTUDOS ECONOMICOS DO NORDESTE — ETENE
Superintendente: José Narciso Sobrinho

Ambiente de Estudos, Pesquisas e Avaliagéo
Gerente: Wellington Santos Damasceno

Célula de Estudos Macroeconémicos, Industriais e de Servicos
Gerente: Laura Lucia Ramos Freire

Coordenagdo Técnica: José Varela Donato

Elaboracéo:
Francisco Estevam Martins de Oliveira, Estatistico AD HOC



SUMARIO

1. RESULTADOS SINTETICOS DA PESQUISA ..........cocuemiuiiieiteiitetetste ettt se st se bbbt ae b s e s bbb as s s s snaees 4
1.1 Confianga dOS CONSUMITAOIES.............eeiiiiiieeciiieeeeieee sttt e e erre e e eete e e e s taeeeesataeeeaasaeeesasseeeassseeeassaeesassseeeansseeeassaeesannens 4
llustragdo 1 - indice de Confianca dos Consumidores (ICC) nos Gltimos 13 Meses - M PONOS...........covevveeererrrerereeeeeens 4
llustracdo 2 - indice da Situacdo Presente dos Consumidores (ISP) nos Gltimos 13 meses - em poNntos .........c..ccceeveeeennee. 4
llustragdo 3 - indice das Expectativas Futuras dos Consumidores (IEF) nos Gltimos 13 meses - em pontos...................... 5
llustracdo 4 - Sintese dos indices de confianga dos consumidores no trimestre - €m PoONOS .....cccevvvvveeeeriiieeeriieeesiieeenns 5

llustragdo 5 - Taxas percentuais de variagao dos indices de confianga dos consumidores nos ultimos 13 meses, em

I To Lo X To 0 a T3 [ 0] = o o PRSP 5
llustragdo 6 - Valores modais dos indices de confianga dos consumMidores N0 @aN0 .........eeeecveieeeiierecciiee e e e 6
1.2 Percepgoes e Expectativas dos CONSUMIAOIES.............cuiiiiiiiiiiciie e ceee et et e e et e e e e ate e e s enbaeeessbeeeentaeeeennneas 6
llustracdo 7 - PercepgGes dos consumidores sobre o més seguinte para compra de bens durdveis..........cccccceecvveeenneenn. 6
llustracdo 8 - Percepgdes dos consumidores sobre a situagdo financeira da familia em relagdo hd um ano..................... 7
llustragdo 9 - Expectativas dos consumidores sobre a situagdo financeira da familia para os préoximos 12 meses........... 7
llustragdo 10 - Expectativas dos consumidores sobre a situagdo econdmica do pais para os préximos 12 meses ........... 8
llustracdo 11 - Expectativas dos consumidores sobre a situagdo econ6mica do pais para os préximos 5 anos................ 8
llustracdo 12 - Taxa percentual de intengdo de compra mensal dos consumidores nos ultimos 13 meses....................... 9
llustracdo 13 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam cCOmMpPrar N0 MES ........ccceeeeecvreeeriveeessveeens 9
llustracdo 14 - Taxa percentual do valor das intencGes de compra dos consumidores N0 MES .........ccceeeeciveeeecveeeeennnen. 10
2. RESULTADOS DETALHADOS DA PESQUISA ..ottt ettt e e e ettt e e e s e sttt e e e e e e s e aab b eaeeeesessasbaateeeesessanbsraeeeess 10
1.1 Confianga dOS CONSUMITOIES...........uuiiieiiiieiiiee et e et e e sttt e e et e e e et e e e saaeeeesstaeeeasaeeeesaseeeeeanseeeeansseesasseeeensseeessnnsnns 10
llustragdo 15 - indice de Confianga dos Consumidores (ICC) no trimestre, por indicadores demograficos..................... 10
llustragdo 16 - indice da Situacdo Presente dos Consumidores (ISP) no trimestre, por indicadores demograficos ........ 11

llustracdo 17 - indice das Expectativas Futuras dos Consumidores (IEF) no trimestre, por indicadores demograficos... 11
1.2 Percepgoes e Expectativas dos CONSUMIAOIES...........ccoociuiiiiiieiiiciiiie et e e e sttt e e e e e s e earrreeeeeesesantreeeeeeeeanes 12

llustracdo 18 - Percepgdes dos consumidores sobre o més seguinte para compra de bens duraveis, por indicadores
(o 1= g gL q g | o] o L3S SPRUPRRN 12

llustragdo 19 - Percepg¢des dos consumidores sobre a situagdo financeira da familia em relagdo a um ano, por
[T To [Tor=To [oY ¢ Yo [=T o g oY== Y Tolo -SSR 12

llustragdo 20 - Expectativas dos consumidores sobre a situagao financeira da familia para os préximos 12 meses, por
INAICAAOrES AEMOEIATICOS. ..iiiiiiii ettt e e ettt e e ettt e e e ettt e e e etabee e eeabeeeeaataeeeeataeeeassaeeeantaseeassaeeessesaeastaseeanseeas 13

llustracdo 21 - Expectativas dos consumidores sobre a situagdo econémica do pais para os préoximos 12 meses, por
INAICA0OIES AEMOGIATICOS. . iiiiiiii ittt e e ettt e e ettt e e e ettt e e e eeatee e eeabeeeeaataeeeeastaeesssaeeeantaeeeassaeesassesaeastaseeanseeas 13

llustracdo 22 - Expectativas dos consumidores sobre a situagdo econémica do pais para os préximos 5 anos, por
[T Yo [Tor= Yo Lo Y ¢ Yo =T g o = - Y Tole 1SR 14

1.3 Intencdo de ComMPra dos CONSUMILOIES............ccccuiiiieiiiieiiiieeeiieeeesee e e s rte e e e s teeeesateeessseeeesnsseesannneeessseeesssseeessnnnees 14

llustragdo 23 - Taxa percentual de intengdo de compra mensal dos consumidores no trimestre, por indicadores

JEMIOEIATICOS oottt et e ettt e e et e e e ettt ee e e tbeeeeetbaaeesabeeaeaseaeeeassaaeeaataeaeasbaaeessasaeanbbeeeansteeaeassaeaeantresaanns 14
llustracdo 24 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar N0 ME&s, POr SEXO ...........eeenn.... 15
llustracdo 25 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por idade..................... 15
llustracdo 26 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por escolaridade......... 16



llustragdo 27 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por renda familiar

(01T T | OO OO P TOPPPORPPPPPPRROt 16
llustragdo 28 - Taxa percentual do valor das intengGes de compra dos consumidores no MEs, Por SeX0 .........ccveeeueeen. 17
llustragdo 29 - Taxa percentual do valor das intengGes de compra dos consumidores no més, por idade ..................... 17
llustragdo 30 - Taxa percentual do valor das intengGes de compra dos consumidores no més, por escolaridade.......... 17

llustragdo 31 -Taxa percentual do valor das intengdes de compra dos consumidores no més, por renda familiar mensal

.......................................................................................................................................................................................... 17
llustragdo 32 -Total de consumidores, erro de amostragem, margem de seguranga e tamanho da amostra ................ 17
llustragdo 33 - Distribuicdo do tamanho da amostra, por sexo e faixa de idade ........ccccveeeeviieeeeciee e, 18



1. RESULTADOS SINTETICOS DA PESQUISA
1.1 Confiang¢a dos Consumidores

llustrag&o 1 - indice de Confianca dos Consumidores (ICC) nos Gltimos 13 meses - em pontos
4 N

153,5

Fev/11 Mar/11 Abr/11 Mai/11 Jun/11 Jul/11 Ago/11 Set/11 Out/11 Nov/11 Dez/11 Jan/12 Fev/12

llustracdo 2 - indice da Situacdo Presente dos Consumidores (ISP) nos ultimos 13 meses - em pontos
4 7
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llustracdo 3 - Indice das Expectativas Futuras dos Consumidores (IEF) nos Gltimos 13 meses - em pontos
4 I
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llustracdo 4 - Sintese dos indices de confianca dos consumidores no trimestre - em pontos

indices Valor Mensal - em pontos Média no
Dez/11 Jan/12 Fev/12 Ano
indice de Confianga do Consumidor (ICC) 144,5 151,5 153,5 149,8
indice da Situagdo Presente (ISP) 139,2 147,9 148,2 145,1
indice das Expectativas Futura (IEF) 148,0 153,9 157,1 153,0

llustracdo 5 - Taxas percentuais de variagdo dos indices de confianga dos consumidores nos Ultimos 13 meses, em
relacdo ao més anterior

indice Mensal

Meses Valor - em pontos Variacéo - em (%)
ICC ISP IEF ICC ISP IEF

Fev/11 138,2 133,7 141,2 -2,6 -0,2 -4,0
Mar/11 136,8 134,8 138,2 -1,0 0,8 2,1
Abr/11 138,7 136,2 140,3 1,3 1,0 1,5
Mai/11 136,0 133,8 137,4 -1,9 -1,7 2,1
Jun/11 131,9 131,0 132,5 -3,0 2,1 -3,6
Jul/11 134,4 131,2 136,5 1,9 0,2 3,0
Ago/11 136,6 136,5 136,8 1,7 4,0 0,2
Set/11 136,2 134,9 137,1 -0,3 -1,2 0,2
Out/11 133,9 132,7 134,7 -1,7 -1,6 -1,7
Nov/11 135,9 133,7 137,4 15 0,7 2,0
Dez/11 144,5 139,2 148,0 6,3 4,1 7,7
Jan/12 151,5 147,9 153,9 4,9 6,3 4,0

Fev/12 153,5 148,2 157,1 1,3 0,2 2,1



lustracdo 6 - Valores modais dos indices de confianca dos consumidores no ano

indice de
Confianga do
Consumidor - ICC

indice da Situacao
Presente - ISP

indice das
Expectativas
Futura - IEF

O sexo Feminino possui maior indice de confianga: 153,0 pontos.
A faixa etaria 18 a 24 anos foi aquela com mais elevado indice:
152,9 pontos.

A faixa de escolaridade Ensino Superior é a que apresenta maior
indice de confianca: 157,9 pontos.

A renda familiar que apresenta indice de confianca preponderante é
a faixa > 10 SM: 162,8 pontos.

O sexo Feminino é o que apresenta maior indice de situacao
presente: 148,5 pontos.

A faixa etéria 35 anos ou + foi aquela com mais elevado indice:
148,0 pontos

A escolaridade que possui maior indice de situacdo presente se
encontra na faixa Ensino Superior: 154,1 pontos.

A faixa de renda familiar que apresenta maior indice de situagdo
presente é a > 10 SM: 157,7 pontos.

O sexo Feminino possui maior indice das expectativas futura; 155,9
pontos.

A faixa etéria 18 a 24 anos foi aquela com mais elevado indice:
156,3 pontos.

A escolaridade Ensino Superior € a que apresenta maior indice das
expectativas futura: 160,5 pontos.

A faixa de renda familiar que apresenta maior indice das
expectativas futura é a > 10 SM: 166,2 pontos.

1.2 Percepcdes e Expectativas dos Consumidores

llustracdo 7 - Percepgdes dos consumidores sobre o més seguinte para compra de bens duraveis

-
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llustracdo 8 - Percepcdes dos consumidores sobre a situacdo financeira da familia em relagdo ha um ano
4 N\

Ruim 7,6%

Péssima I 0,9%

lustragdo 9 - Expectativas dos consumidores sobre a situacdo financeira da familia para os proximos 12 meses
4 N

Boa 47,9%

Ruim . 3,3%
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lustracdo 10 - Expectativas dos consumidores sobre a situacdo econdmica do pais para 0s préximos 12 meses
4 N
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llustracdo 11 - Expectativas dos consumidores sobre a situagdo econdmica do pais para os préximos 5 anos
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lustragdo 12 - Taxa percentual de intencdo de compra mensal dos consumidores nos Gltimos 13 meses
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lustragdo 13 - Taxa percentual dos produtos que 0s consumidores desejam comprar no més

-

Geladeira
Televisdo
Vestudrio
Automovel

Fogdo
Computador
Calgados

Celular

Mdéquina de Lavar Roupa
Aparelho de Som
Camera Digital
Aparelho de DVD
Méveis
Micro-ondas
Motocicleta
Compra de Imével
Freezer

MP3/MP4

10,0
9,1
7,9
7,7
7,2
5,8
5,4
5,2
5,1
4,0
2,7

12,8
12,7

15,1
14,8

16,4

18,4
18,0




llustracdo 14 - Taxa percentual do valor das inten¢es de compra dos consumidores no més
/ R

De RS 251 até RS 499 - 14,8

Mais de RS 1.000 52,5

2. RESULTADOS DETALHADOS DA PESQUISA
1.1 Confianc¢a dos Consumidores

llustracdo 15 - indice de Confianca dos Consumidores (ICC) no trimestre, por indicadores demograficos

Estratos Valor Mensal - em pontos Média
Dez/11 Jan/12 Fev/12 Dez/11-Fev/12 No Ano

Por Sexo

Masculino 145,6 151,7 152,2 149,8 152,0
Feminino 143,6 151,4 154,6 149,8 153,0
Por Idade

18 a 24 anos 143,7 153,3 152,5 149,8 152,9
25 a 34 anos 146,6 149,6 155,7 150,6 152,6
35 anos ou + 144,0 151,7 152,8 149,5 152,3

Por Escolaridade

Fundamental 132,2 144,4 148,1 141,6 146,3
Médio 145,2 144,6 150,5 146,8 147,5
Superior 147,2 159,0 156,9 154,4 157,9

Por Renda Familiar Mensal

<5SM 140,5 145,3 150,1 145,3 147,7
5a10SM 145,5 150,7 154,3 150,2 152,5
> 10 SM 151,9 164,2 161,4 159,2 162,8

Total 144,5 151,5 153,5 149,8 152,0



llustracdo 16 - Indice da Situacao Presente dos Consumidores (ISP) no trimestre, por indicadores demograficos

Estratos Valor Mensal - em pontos Média
Dez/11 Jan/12 Fev/12 Dez/11-Fev/12 No Ano

Por Sexo

Masculino 142,2 147,6 147,2 145,7 147,4
Feminino 136,8 148,1 148,9 144,6 148,5
Por Idade

18 a 24 anos 140,0 148,2 147,4 145,2 147,8
25 a 34 anos 143,4 145,6 150,1 146,4 147,9
35 anos ou + 137,6 148,4 147,5 144,5 148,0

Por Escolaridade

Fundamental 132,9 140,1 146,7 139,9 143,4
Médio 141,7 139,7 145,0 142,1 142,3
Superior 138,5 156,9 151,2 148,9 154,1

Por Renda Familiar Mensal

<5SM 137,1 141,9 146,4 141,8 144,2
5a 10 SM 139,5 147,0 147,9 144,8 147,5
> 10 SM 143,7 160,8 154,6 153,0 157,7

Total 139,2 147,9 148,2 145,1 147,4

llustragdo 17 - indice das Expectativas Futuras dos Consumidores (IEF) no trimestre, por indicadores demograficos

Estratos Valor Mensal - em pontos Média
Dez/11 Jan/12 Fev/12 Dez/11-Fev/12 No Ano

Por Sexo

Masculino 147,8 154,5 155,5 152,6 155,0
Feminino 148,1 153,5 158,4 153,3 155,9
Por Idade

18 a 24 anos 146,1 156,7 156,0 152,9 156,3
25 a 34 anos 148,7 152,2 159,4 153,4 155,8
35 anos ou + 148,3 153,9 156,4 152,9 155,2

Por Escolaridade

Fundamental 131,8 147,3 149,1 142,7 148,2
Médio 147,5 147,9 154,1 149,9 151,0
Superior 153,0 160,4 160,6 158,0 160,5

Por Renda Familiar Mensal

<5SM 142,7 147,6 152,5 147,6 150,1
5a 10 SM 149,5 153,3 158,6 153,8 155,9
> 10 SM 157,3 166,5 165,9 163,2 166,2

Total 148,0 153,9 157,1 153,0 155,0



1.2 Percepcdes e Expectativas dos Consumidores

lustracdo 18 - Percepc¢des dos consumidores sobre 0 més seguinte para compra de bens duraveis, por indicadores
demogréaficos

Estratos - Conceito - em (%) i EscAaIa_l
Otima Boa Ruim Péssima Semantica

Por Sexo
Masculino 18,0 61,2 18,6 2,3 137,0
Feminino 19,2 62,0 16,3 2,4 139,7
Por Idade
18 a 24 anos 16,8 64,9 17,7 0,6 139,8
25 a 34 anos 23,5 55,5 17,7 3,3 139,1
35 anos ou + 17,0 63,4 17,0 2,5 137,7
Por Escolaridade
Fundamental 17,3 66,9 13,4 2,4 141,8
Médio 17,0 61,3 20,4 1,3 136,1
Superior 20,5 60,9 15,4 3,3 139,9
Por Renda Familiar Mensal
<5SM 21,0 57,7 19,0 2,3 138,0
5al1l0 SM 14,0 67,7 17,2 1,1 138,2
> 10 SM 24,4 57,6 13,3 4.7 141,9

Total 18,7 61,6 17,3 2,4 138,5

llustracdo 19 - Percepg¢des dos consumidores sobre a situagéo financeira da familia em relac&o a um ano, por
indicadores demograficos

Estratos - Conceito - em (%) Escala

Otima Boa Ruim Péssima Semantica

Por Sexo

Masculino 32,5 58,9 7,9 0,6 157,4

Feminino 34,1 57,6 7,2 1,1 158,2

Por Idade

18 a 24 anos 25,8 66,6 7,0 0,6 155,0

25 a 34 anos 36,7 56,7 5,6 1,1 161,1

35 anos ou + 34,4 56,1 8,7 0,8 157,3

Por Escolaridade

Fundamental 26,3 62,0 11,6 0,0 151,6

Médio 27,2 63,4 8,8 0,6 153,9

Superior 39,9 53,2 57 1,2 162,4

Por Renda Familiar Mensal

<5SM 30,0 60,6 8,2 1,3 154,9

5a 10 SM 34,1 56,7 8,8 0,4 157,7

> 10 SM 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Total 33,4 58,2 7,6 0,9 157,9



lustracdo 20 - Expectativas dos consumidores sobre a situacdo financeira da familia para os préximos 12 meses, por
indicadores demograficos

Estratos - Conceito - em (%) - Escﬂala_t
Otima Boa Ruim Péssima Semantica

Por Sexo
Masculino 48,2 47,2 3,9 0,7 169,3
Feminino 48,1 48,5 2,9 0,5 170,4
Por Idade
18 a 24 anos 47,2 50,3 2,5 0,0 171,1
25 a 34 anos 47,9 48,3 3,3 0,5 169,9
35 anos ou + 48,6 46,9 3,6 0,8 169,4
Por Escolaridade
Fundamental 29,0 64,2 6,8 0,0 157,7
Médio 43,1 52,7 3,9 0,3 167,1
Superior 55,2 41,5 2,4 0,9 173,8
Por Renda Familiar Mensal
<5SM 46,0 49,2 4,5 0,3 168,0
5a 10 SM 45,0 51,3 3,0 0,8 168,4
> 10 SM 62,6 35,5 1,0 1,0 178,9

Total 48,2 47,9 3,3 0,6 169,9

llustracdo 21 - Expectativas dos consumidores sobre a situa¢do econdmica do pais para 0s proximos 12 meses, por
indicadores demograficos

Estratos - Conceito - em (%) - Escﬂala_t

Otima Boa Ruim Péssima Semantica

Por Sexo

Masculino 18,5 69,9 9,9 1,7 146,8

Feminino 23,2 66,4 9,4 1,0 150,7

Por Idade

18 a 24 anos 19,3 68,7 11,3 0,7 147,4

25 a 34 anos 20,1 70,1 8,7 1,1 149,7

35 anos ou + 22,1 66,8 9,5 1,7 149,1

Por Escolaridade

Fundamental 16,1 72,8 6,4 4,7 144,6

Médio 16,9 70,3 11,8 1,0 145,2

Superior 25,5 65,0 8,3 1,2 152,6

Por Renda Familiar Mensal

<5SM 14,5 71,4 13,1 1,0 142,7

5a 10 SM 23,7 68,0 6,8 1,5 152,8

> 10 SM 32,6 58,1 7,4 1,9 156,0

Total 21,1 68,0 9,6 1,3 148,9



lustragdo 22 - Expectativas dos consumidores sobre a situacdo econdmica do pais para os préximos 5 anos, por
indicadores demograficos

Estratos - Conceito - em (%) - EscAala_l
Otima Boa Ruim Péssima Semantica

Por Sexo
Masculino 27,8 60,2 9,4 2,6 150,6
Feminino 28,8 61,3 9,1 0,8 154,1
Por Idade
18 a 24 anos 27,0 59,2 13,2 0,6 149,4
25 a 34 anos 35,0 56,8 6,5 1,7 158,5
35 anos ou + 25,7 63,2 9,2 1,9 150,7
Por Escolaridade
Fundamental 25,2 59,2 11,6 40 145,1
Médio 26,7 60,5 11,7 1,1 150,0
Superior 30,1 61,2 6,9 1,8 155,5
Por Renda Familiar Mensal
<5SM 23,7 62,0 13,0 1,3 146,9
5a10 SM 28,5 62,6 7,5 15 154,6
> 10 SM 41,1 52,6 3,4 2,9 162,8

Total 28,4 60,8 9,2 1,6 152,5

1.3 Intencéo de Compra dos Consumidores

llustragdo 23 - Taxa percentual de intencdo de compra mensal dos consumidores no trimestre, por indicadores
demograficos

Valor Mensal Média
Estratos
Dez/11 Jan/12 Fev/12 Dez/11-Fev/12

Por Sexo
Masculino 25,3 61,1 55,4 47,3
Feminino 24,7 57,4 55,2 45,8
Por Idade
18 a 24 anos 24,5 63,2 57,4 48,4
25 a 34 anos 31,6 59,5 57,6 49,6
35 anos ou + 22,9 58,1 53,5 44,8
Por Escolaridade
Fundamental 34,1 55,4 67,1 52,2
Médio 25,5 60,7 57,6 47,9
Superior 22,3 58,3 52,2 44,3
Por Renda Familiar Mensal
<5SM 29,2 57,1 52,6 46,3
5a10 SM 26,8 62,0 54,2 47,7
> 10 SM 10,8 55,4 66,8 44,3

Total 25,0 58,9 55,3 46,4

14



llustracdo 24 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por sexo

Geladeira
Freezer

Fogdo
Televisdo
Aparelho de DVD

Maquina de Lavar Roupa

Aparelho de Som
Micro-ondas
Computador
Automovel
Celular

Moveis

Vestuario
Calcados
Compra de Imével
Cémera Digital
MP3/MP4
Motacicleta

Tipo de Produto

Total

18,4
4,0
14,8
18,0
7,2
9,1
7,9
54
12,8
15,1
10,0
5,8
16,4
12,7
5,1
77
2,7
5,2

Masculino

Sexo

19,2
57
16,5
18,5
8,8
7,3
7,5
41
12,8
15,4
6,3
3,6
12,9
81
6,3
6,1
1,6
7,5

17,7
2,7
13,3
17,5
59
10,5
8,2
6,5
12,9
14,9
13,1
75
19,3
16,5
4,0
91
3,7
3,3

llustracdo 25 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por idade

Geladeira
Freezer

Fogédo
Televiséo
Aparelho de DVD

Magquina de Lavar Roupa

Aparelho de Som
Micro-ondas
Computador
Automovel
Celular

Moweis

Vestuario
Calgados
Compra de Imovel
Camera Digital
MP3/MP4
Motocicleta

Tipo de Produto

Total

18,4
4,0
14,8
18,0
72
91
79
54
12,8
151
10,0
58
16,4
12,7
51
1,7
2,7
52

18 a 24 anos

59
0,0
10,5
13,3
3,0
9,4
7,4
31
18,0
15,0
10,8
59
25,4
21,3
14
59
1,6
4,2

Idade
25 a 34 anos

14,3
2,6
11,6
11,7
25
9,1
9,0
4,0
13,0
20,9
11,7
77
12,8
10,2
4,0
7,9
6,4
6,6

35 anosou +

24,6
6,1
17,8
22,6
10,9
8,9
75
6,9
11,0
12,3
9,0
48
15,1
11,0
6,8
83
14
48
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lustracdo 26 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por escolaridade

Tipo de Produto

Geladeira
Freezer

Fogéo

Televisdo
Aparelho de DVD
Maquina de Lavar Roupa
Aparelho de Som
Micro-ondas
Computador
Automovel
Celular

Moweis

Vestuario
Calgados
Compra de Imével
Cémera Digital
MP3/MP4
Motocicleta

Total

18,4
4,0
14,8
18,0
7,2
9,1
7,9
54
128
15,1
10,0
58
16,4
12,7
5,1
77
27
5,2

Fundamental

19,1
0,0
20,7
31,7
8,5
28,4
9,4
9,7
17,4
4,9
15,1
12,9
13,6
13,6
4.8
14,8
50
0,0

Escolaridade
Médio

26,9
6,7
21,0
20,3
8,2
111
8,5
8,3
12,8
9,2
9,4
53
18,8
10,4
0,0
59
2,4
6,2

Superior

10,6
15
8,3

13,0
6,1
4,2
7,2
2,2

12,3

22,2

10,0
52

14,9

14,8
9,7
8,4
2,7
5,0

llustracdo 27 - Taxa percentual dos produtos que os consumidores desejam comprar no més, por renda familiar mensal

Tipo de Produto

Geladeira
Freezer

Fogao

Televisdo
Aparelho de DVD
Magquina de Lavar Roupa
Aparelho de Som
Micro-ondas
Computador
Automovel
Celular

Moweis

Vestuario
Calgcados
Compra de Imdwel
Cémera Digital
MP3/MP4
Motocicleta

Total

18,4
4,0
14,8
18,0
7,2
9,1
7.9
5,4
12,8
15,1
10,0
58
16,4
12,7
5,1
7,7
2,7
5,2

Renda Familiar em R$
5a 10 SM

12,8
2,6
17,2
17,4
3,0
9,6
7,1
51
9,8
11,1
12,2
3,7
18,7
16,4
1,8
57
2,6
6,5

27,0
6,5
16,2
21,4
12,0
11,6
7,8
6,3
14,7
10,3
8,8
6,9
19,8
9,6
4,4
7,0
3,4
33

12,1
2,0
59

11,7
6,1
2,0
9,9
4,1

15,7

34,8
7,9
8,2
3,9

11,4

14,0

13,9
18
6,1
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lustracdo 28 - Taxa percentual do valor das intencGes de compra dos consumidores no més, por sexo

Valor em R$ Total - Sexo —
Masculino Feminino
Até 250 13,2 12,7 13,5
De 251 até 499 14,8 12,7 16,5
De 500 até 1.000 19,5 16,6 21,8
Mais de 1.000 52,5 58,0 48,2
Total 100,0 100,0 100,0
Média em R$ 557,70 574,39 544,52

lustragdo 29 - Taxa percentual do valor das inten¢Bes de compra dos consumidores no més, por idade

Idade
VLRl Gl (5 Total 18 a 24 anos 25a 34 anos | 35anosou +
Até 250 13,2 11,4 15,9 12,4
De 251 até 499 14,8 19,6 9,6 15,7
De 500 até 1.000 19,5 28,5 16,9 17,6
Mais de 1.000 52,5 40,6 57,7 54,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Média em R$ 557,70 529,98 569,43 561,65

llustracdo 30 - Taxa percentual do valor das intengdes de compra dos consumidores no més, por escolaridade

Escolaridade

Ate 250 Total Fundamental Médio Superior
Até 250 13,2 12,3 18,6 8,4
De 251 até 499 14,8 22,4 20,2 8,8
De 500 até 1.000 19,5 26,0 22,8 15,6
Mais de 1.000 52,5 39,3 38,3 67,1
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Média em R$ 557,70 519,06 500,55 614,35

lustragdo 31 -Taxa percentual do valor das intengdes de compra dos consumidores no més, por renda familiar mensal

Renda Familiar Mensal

Valor em R$ Total até 5 SM 5a 10 SM > 10 SM
Até 250 13,2 16,9 13,5 3,8
De 251 até 499 14,8 19,1 15,1 41
De 500 até 1.000 19,5 22.0 21,5 9,0
Mais de 1.000 52,5 42,1 49,9 83,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0
Média em R$ 557,70 516,09 550,61 670,97

lustragdo 32 -Total de consumidores, erro de amostragem, margem de seguranca e tamanho da amostra

Especificacao Valor
Total de consumidores 648.527
Erro de amostragem 3, 7%
Margem de seguranca 95,0%

Tamanho da amostra 700



lustracdo 33 - Distribuicdo do tamanho da amostra, por sexo e faixa de idade

ldade

18 a 24 anos
25 a 34 anos
350u +
Total

Sexo

Masculino Feminino el
Abs % Abs % Abs %
62 9 68 10 130 19
84 12 98 14 182 26
170 24 218 31 388 55
316 45 384 55 700 100
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