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1 INTRODUCAO

A Federacdo do Comeércio realizou pesquisa para saber o potencial de consumo da
populacdo de Maceid para as comemoracfes do Dia dos Pais. A pesquisa foi realizada
pelo Instituto Fecomércio/ de Estudos Pesquisas e Desenvolvimento - IFEPD nos dias
30 e 31 de Julho de 2013. A pesquisa do Dia dos Pais tem a intencdo orientar 0s
empresarios em suas decisfes para adocao de acbes competitivas.

Apesar de a data ndo ter um peso tdo importante para o faturamento do varejo quanto o
Dias das Mées e o Natal, conjuntura econémica é favoravel e o periodo também ¢é

positivo para reduzir o estoque de inverno.

2 ASPECTOS MERCADOLOGICOS

O universo contemplado nessa pesquisa foi a populagdo do municipio de Maceié com
idade a partir de 18 anos.

O levantamento foi realizado durante os dias 25 a 31 de Julho de 2013. Os questionarios
foram compostos por perguntas abertas e fechadas e aplicados pelo método de pesquisa
direta.

O tamanho minimo da amostra foi determinado em 384 questionarios, com nivel de
confianca de 95% e margem de 5%.

Vale ressaltar que, nas questfes de maultiplas respostas, a totalizacdo dos indices nédo
fecha em 100%.

A coleta de dados foi orientada pela coordenacdo de pesquisa e pelos supervisores de
campo do Instituto Fecomércio/AL de Estudos, Pesquisas e Desenvolvimento - IFEPD.
Apbs o trabalho de campo, as informagbes coletadas foram avaliadas, validadas e

processadas com o software estatistico SPSS.

3 POPULACAO
Consumidores em potencial residentes no municipio de Maceié com idade superior a 18

anos.
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4 PERFIL DOS ENTREVISTADOS

Figura 1 - Sexo

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Figura 2 - Faixa Etaria (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD
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Figura 3 - Escolaridade (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD

Figura 4 - Faixa de Renda (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD
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5 RESULTADOS RESUMIDOS DA PESQUISA

Figura 5 - Consumidores que irdo comemorar o Dia dos Pais
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Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Figura 6 - Locais onde os consumidores pretendem comemorar o Dia dos Pais

40,86
29,90
15,95
7,64
3,6
1,99 -
5 5 5 ©
§o é‘Q? eé_é’ & & &4’
e) N 2 ’bo'@ 0 ‘06\
bq' bﬁQ é} ‘:’b
v

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD
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Figura 7 - Consumidores que irdo presentear no Dia dos Pais

Figura 8 - Motivos pelos quais os consumidores ndo irdo presentear no Dia dos Pais (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD
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Figura 9 - Valor que os consumidores pretendem gastar com comemoragio/presente no Dia dos Pais (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Tabela 1- Produtos que os consumidores pretendem comprar para o Dia dos Pais

Vestuario 43,78

CD/DVD 945

Barbeador/Aparelho de cortar cabelo 7,46

Camera_Digital

Cesta de Café da Manha

Livros

Cculos/Relogios 1,99

Calgados 1,49

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD
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Figura 10 - Formas de pagamento que os consumidores pretendem utilizar para pagar os presentes do Dia dos
Pais (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Figura 11 - Locais onde os consumidores pretendem comprar para o Dia dos Pais (%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD
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Figura 12 - Motivos que os consumidores levam em consideragdo ao escolher uma loja para realizar suas compras
(%)

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

6 RESULTADOS DETALHADOS DA PESQUISA

Tabela 2 - Distribuigdo dos entrevistados que pretendem realizar compras para presentear no Dia dos Pais, por
sexo

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD
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Tabela 3 - Distribui¢dao dos entrevistados que pretendem realizar comemorar o Dia dos Pais, por faixa de renda.

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Tabela 4 - Distribuicdo dos entrevistados que pretendem realizar compras para presentear no Dia dos Pais, por
faixa etaria.

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Tabela 5- Distribuicdao dos entrevistados que pretendem realizar compras para presentear no Dia dos Pais, por
faixa de renda.
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Tabela 6 - Distribuigdo dos entrevistados de acordo com os tipos de produtos que os consumidores desejam
comprar para presentear no Dia dos Pais, por sexo.

Vestuario

cD/DVD

H

Barbeador/Aparelho de cortar cabelo

Camera_Digital

w
@

Cesta de Café da Manha

l—l

Livros 3,85

L

Oculos/Relogios 0,96

I

Ll Im

Calgados 0,96

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento — IFEPD

Tabela 7 - Distribuigao dos entrevistados de acordo com a forma de pagamento que os consumidores irdo utilizar
na compra dos presentes o para Dia dos Pais, por sexo.

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD
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Tabela 8 - Distribui¢do dos entrevistados de acordo com a forma de pagamento que os consumidores irdo utilizar
na compra dos presentes o para Dia dos Pais, por faixa de renda.

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD

Tabela 9 - Distribui¢do dos entrevistados de acordo com locais que os consumidores preferem na compra dos
presentes o para Dia dos Pais, por sexo.

Fonte: Instituto Fecomércio de Estudos Pesquisas de Desenvolvimento - IFEPD
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Tabela 10 - Distribuicdo dos entrevistados de acordo com locais que os consumidores preferem na compra dos
presentes o para Dia dos Pais, por faixa etdria.
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